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ع الدرجات لمقرر تقنية رقمية    2-2توز

 

عة  استمارة   الطالب  أوراق العمل  متا

  توقيع المعلم   درجةال  الجزء

      الأول
 

½  
 

 

    الثاني
 

½  
 

 

    الثالث 
 

½  
 

 

    الرابع
 

½  
 

 

    سالخام
 

½  
 

 

    دس السا
 

½  
 

 

    عالساب
 

½  
 

 

    الثامن
 

½    
 

    عالتاس
 

½    
 

    العاشر
 

½    
 

 

غ عن الكتاب المدر   ذا لا   الملف 
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قية الفعالة  التصميم الرسومي ساعد  سو ة، وتصميم الوسائل الإعلانية والمواد ال ر الشعارات والعلامات التجار   ع بناء وتطو

  . ………………………… -  ………………………… -   ………………………… -   …………………………    - مثل

يد يؤدي إ   ة. …………………………التصميم الرسومي ا   المبيعات  الأعمال التجار

 
ن أو العملاء …………………………و عملية   تمل   بمنتج أو خدمة معينة …………………………العملاء ا

ق جوانب مختلفة من العمل مثل  سو تضمن ال   …………………………  …………………………  …………………………  …………………………  و

قية مثل سو ملات ال شاء ا ا عند إ ات مراعا ناك عناصر أساسية يجب ع الشر   و

 …………………………       …………………………  

 …………………………       …………………………     ………………………… . 

 
مة من وسائل  و وسيلة م ال عديدة …………………………مع …………………………و ا بأش ع ع   و

 …………………………         …………………………  

  …………………………         …………………………  

ن ………………………أو ………………………دف  تمل ن ا لك   معينة ذات مواصفات معينة.………………………منتج أو ………………………أو ………………………المس

ا الإيجابية، و الوقت نفسه، …………………………  و  إن الغرض الأسا من الإعلان  دمة من خلال لفت النظر إ عناصر مبيعات المنتج أو ا

ا  سعر ور بمعلومات تتعلق  م اطئ لبعض المنتجات. إحاطة ا ن بمخاطر الاستخدام ا لك ا وأحيانا توعية المس افر   وتو

  

  

 

  

 

:  التصميم الرسومي الوحدة الأو

 الدرس الأول : التصميم الرسومي 

و نوع من التواصل  طلق عليه …………………الإعلان  ص الذي يرسل المعلومات و ن ال الاتجاه ب

طلق عليه "…………………" ستقبل المعلومات و ص الذي   ".  …………………" أو "…………………"، وال

ون تلك  دف  وتت ة وجذابة  قة وا ار تنفذ بطر المعلومات من عبارات عن منتجات أو خدمات أو أف

دمات. ذه المنتجات وا لك لشراء أو استخدام    التأث ع المس
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قة الإعلان يخضع للعديد من المعاي مثل إن    اختيار طر

انية المتوفرة      انية و ، الم ائن إم تلفة و  الوصول للز م ا   ، تفضيلا

ة.  ا التجار ز علام عز ساعد   ات اختيار الوسائل الإعلانية المناسبة ال س  كما يمكن للشر

  الوسائل المطبوعة  •

ور   م ا ع الوصول  عة جدا للإعلان؛ وذلك لقدر لغات متعددة.  …………………أصبحت الطباعة حديثا أداة شا و

مكن الوص دايا ال  و ال افية من خلال الإعلان ع وسائل أخرى،  غر انية ومنطقته ا ور متماثل بخصائصه الس ة من جم ول إ مجموعة كب

ة، أو من خلال الإعلانات  وسائل المواصلات العامة. ا التجار ا اسم الشركة أو علام  يطبع عل

نت •   وسائل الإعلان ع الإن

ن.  لك ذب المس قية  سو غرض إيصال الرسائل ال جية  و شر العروض ال ال  نت أحد أش   عد الإعلان ع الإن

ات  قية من خلال نتائج محر سو ونية، يتلقون الرسائل ال اقع الإلك اص وسائل التواصل الاجتما والمو   …………………فعند استخدام الأ

اقع، وك …………………والمساحات  ا.  ………………… و  ………………… …………………ذلك من خلال رسائل  المو ات الاجتماعية وغ   الشب

زة الذكية  •   الأج

ل جان ش ا  ا، أصبح الإعلان ع واتف الذكية وغ ال زة الذكية  واتف بمع تزايد استخدام الأج ل الأعمال، وتمكن وسائط ال ما ل ا م

جية من  و زة اللوحية والرسائل ال دف من خلال الذكية والأج ور المس م مجموعات  و  ………………… و  ………………… …………………الوصول إ ا

ا. …………………   ع وسائل التواصل الاجتما وغ

  

  

  

  

  

  

    
ادة   و إن الغرض الأسا من الإعلان   1 ا الإيجابية ز دمة من خلال لفت النظر إ عناصر     مبيعات المنتج أو ا

قة الإعلان يخضع للعديد من المعاي إن   2 ا اختيار طر انية المتوفرةم     الم

ور   الوسائل المطبوعة  3 م ا ع الوصول  عة جدا للإعلان؛ وذلك لقدر لغات متعددة  دو محدلا  أصبحت الطباعة حديثا أداة شا     و

ية السعودية قواعد محددة لتنظيم لوحات الدعاية والإعلان.   4     توجد  المملكة العر

قة الإعلان يخضع للعديد من المعاي إن   5 ا اختيار طر انية الوصول م ائنإم تلفة و  للز م ا     تفضيلا

و نوع من التواصل أحادي الاتجاه  6     الإعلان 

مة من وسائل  الإعلان  7 و وسيلة م نمع  التواصلو لك ال عديدة  المس ا بأش ع ع     و

ق  8 سو ن أو العملاء  جذبو عملية  ال تمل نالعملاء ا تم     بمنتج أو خدمة معينة الم

يد يؤدي إ   9 ة. قلةالتصميم الرسومي ا     المبيعات  الأعمال التجار

ن  يعأو  قناعلإدف  الإعلان  10 تمل ن ا لك لاكأو  لشراءالمس     معينة ذات مواصفات معينة. خدمةمنتج أو   اس
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...................................

ارة الموقع: ية السعودية قواعد محددة لتنظيم لوحات الدعاية والإعلان. يمكنك ز   توجد  المملكة العر

a9a700f172c9/1-b016-406b-599f-https://laws.boe.gov.sa/BoeLaws/Laws/LawDetails/16c49913 

شمل: الم ة، للاطلاع ع القواعد ال  ا، وتحديد الرسوم السنو ات المسؤولة ع يان ا   قصود بلوحات الدعاية والإعلان، و

ات الإعلانات وشروط الإعلا   يان واجبات ومسؤوليات شر ا، و ات ال يتم التأج من قبل يان ا ام تأج مواقع الإعلانات، و يان أح   ن. و
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يد    -1   اختيار العنوان ا

لمات العنوان من   لمات  …………………عد  جب اختيار تلك ال   ………………… …………………مكونات أي إعلان، و

عد ملاحظة عنوانه  عان قراءة الإعلان  اص فقط يتا ل عشرة أ ن من  ص ق بأن  سو ش دراسات ال     حيث 

ور؛  م باه ا   الإعلان قيمته. …………………ولذلك فإن فشل العنوان  جذب ان

يد يجب أن   العنوان ا

دمة.  …………………يركز ع  -   المنتج أو ا

ور.  …………………يركز ع المسائل ال  - م   ا

دعو  …………………يث  - دمة.  …………………و د من المعلومات بخصوص المنتج أو ا   المز

  طلب إجراء من المتلقي   -2

باه  ذب ان يدة  عمل ماإحدى الطرق ا   المتلقي  أن يطلب منه القيام 

سمية  قي  سو ذا المصط ال طلق ع    ……………………………………و

يل المثال ي يكون اتخاذ الإجراء  ع س و يد الإلك ق ع ال سو شع يوجه المستخدم إ   ال ي  بالضغط ع ت أو سطر ن لارتباط  و موقع إلك

ة.    العلامة تجار

ا -3   ر مصداقية المنتج  إظ

ن ع المعلن دائما إثبات المصداقية بالاستعانة  ، إن استخدام الاعتماد الرس أو التصديقات الرسمية المناسبة أو أي نوع آخر من  ……… …………………يتع

مكن أيضا الاستعانة بتقييمات وآراء  ور، و م دمة. الطرق الموثوقة من شأنه أن يوفر مصداقية لما يقدم ل م عن المنتج أو ا ور يبدون رضا   أفراد أو جم

لك -4 ك ع ما يقدمه المنتج للمس  ال

ن يركزون بو أو دون و ع  تمل ن ا لك شراء منتج جديد، فإن جميع المس و:   …………………عندما يتعلق الأمر  ن و   مع

؟"  سبة  ذا الأمر بال ع    "ماذا 

ذا المنتج      أو بمع آخر "كيف ل

ي اليومية؟".   دمة أن تكون مفيدة  حيا   أو ا

ي  ش لك  تمام العميل، فالمس ولة جذاب ا س اسم فإنه يمكن  سيط وا ذا السؤال ال س  …………………إذا أجاب الإعلان عن     …………………ول

و معلوم سب وكما    ة لهلا أحد يرغب  شراء منتج عديم الفائدة بال

دف.   ور المس م دمة) مفيدا ل ب الذي من أجله سيكون المنتج (أو ا ل إعلان ع الس   لذلك يجب أن يركز 

ن المعلومات المناسبة البيانية-5   تضم

تمل من الوصول للمنتج وشرائه  ن العميل ا ن معلومات عن كيفية تمك م تضم   من الم

يل المثال:  د من المعلومات، ع س صول ع مز ن طرق للاتصال  بالشركة ل   أو تضم

باع فيه. …………………إذا أردت بيع منتج فيجب الإشارة إ -   الذي س

ان لديك عيادة طبية مختصة، فيجب أن تتضمن الإعلانات -   ذه العيادة. …………………إذا 

د من العملاء الاتصال بك، فيجب- ن طرق  إذا كنت تر ا.  …………………عليك تضم ع   الممكنة وتنو

    
ن ع المعلن دائما إثبات المصداقية بالاستعانة   1     بطرف ثالث يتع

سمية يه يطلق علطلب إجراء من المتلقي   2 قي  سو     اتخاذ إجراءال

مة  الإ لمات العنوان   3 ست م لمات   أياختيار يتم  علانل     ال

 مواصفات
الإعلان 
الفعالة

اختيار  -١
د العنوان الجي

طلب  -٢
إجراء من 
المتلقي 

إظهار  -٣
مصداقية 
المنتج 

التركيز -٤
على ما يقدمه 

المنتج 
للمستهلك 

تضمين -٥
المعلومات 
المناسبة 
البيانية
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   ………………… ………………… ………………… ………………… ………………… ………………… ………………… ………………… ………………… …………………و استخدام 

  …………………أو  …………………وقد يكون التصميم  

 
ة . 1 ة البصر و   تصميم ال

ال والألوان ال  ا، من خلال استخدام الصور والأش ز قيم عز ة و ق للعلامة التجار سو   الشركة. …………… شاط و ……………ستخدم  ال

ق والإعلانات  . 2 سو   تصميم ال

دمة معينة.  …………………ستخدم    لمنتج أو ا

شورات  . 3   تصميم الم

ور …………………عملية التصميم من أجل   اضر ومع ظ عملون جنبا إ جنب مع   .  الوقت ا شورات  ، أصبح مصممو الم شر الرق ال

شاء الرسوم التوضيحية ن لتحقيق أفضل أداء  التخطيط والطباعة و ن والناشر رر   ا

  تصميم أدوات التغليف للمنتجات  . 4

الا عديدة من التغليف والتعبئة والعناصر المرئية الأخرى، مث ذه  . …………………. …………………ل تتطلب المنتجات المعدة للبيع أش شاء  تم إ و

  . .………………… و . …………………اصر من خلال عمليات تصميم  عنال

ركة . 5   تصميم ا

ذه التصميمات ألعاب الفيديو، والرسوم   شمل  ركة، و ات ا عض تأث ا  تكون من رسوم تطبيق عل و فرع من فروع التصميم الرسومي و

ا. ،GIFالمتحركة، والتطبيقات، وصور   ونية وغ اقع الإلك   ومتطلبات المو

ب  . 6   تصميم الو

ن مجموعة متنوعة من عناصر التصميم مثل   دف . ………………… و . ………………… و . …………………يجمع ب . …………………. …………………؛ وذلك 

لة الاستخدام وممتعة  التقديم.. …………………    س

 

باستخدام أفضل الأساليب الممكنة لضمان  . …………………. ………………… و . …………………قيام المصمم . …………………ش مبادئ التصميم الرسومي إ 

ذه المبادئ. ………………… شمل  دف تحقيق غاية الإعلان، و ا البعض وصولا ل    جميع المكونات ببعض

مية التوازن  . …………………تحقيق التوازن  التوازن  ز أ قة تماثلية أو غ تماثلية، ت طوط والعناصر الأخرى بطر ال وا ن الأش ب

ية    وثباتا للتصميم. بأنه يوفر ب

اذاة ن  …………أو …………أو …………أو …………يتم محاذاة جميع عناصر التصميم الرسومي إ  ا ي ب شاء اتصال مر ، وذلك لإ

 تلك العناصر. 

تلفة من خلال تقليل يُ  القرب ن عناصر التصميم ا ة ب د للمغزى،  . …………………وجد القرب علاقة بصر م المشا ادة ف ، وز

دين. ة للمشا  وتوف نقطة محور

ساق المطلوب.   عملية تكرار عنصر أو عدة عناصر  التصميم، التكرار   ترتبط معا لتعطي التصميم الا

ن عناصر التصميم.……………………… معينة من التصميم لإبراز يؤكد التباين ع جوانب  التباين  ب

    
قة تماثلية أو غ تماثلية البصري تحقيق التوازن  التوازن   1 طوط والعناصر الأخرى بطر ال وا ن الأش     ب

    غ رقأو  رقمياقد يكون التصميم  التصميم الرسومي  2

ة  3 ة البصر و ة الشركة.  فقط الصور فيه ستخدم  تصميم ال و شاط و ز     ال ت

التوازن 

اذاة ا

القرب

التكرار

التباين
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م عناصر التصميم ال ة، ومن أ لية التصميم وكيفية نقله للرسائل البصر ي ل  ش ي، و  رسومي: عد العناصر الفنية الوحدة الأساسية لأي تصميم مر

ط (   ) lineا

…………………أو …………………أو ………………… أو …………………أو …………………أو …………………يمكن أن يكون 

      

ل (   ) Shapeالش

ا  …………….………منطقة محددة  شاؤ ل بيتم إ مكن أن يكون الش   .……………، أو ……………خطوط، و

  ) Colorاللون (

باه، وله  م خصوصا  جذب الان : …………………عنصر م (مجموعة   …………………hueخصائص أساسية و

  ) درجة نقاء اللون ( ………………… saturation و    )الإضاءةشدة ( …………………value الألوان)، و 

  ) Typographyالطباعة (

ام وألوان وتباعدات تلفة ال تدمج بأ طوط ا ب ا ا. فن ترت د المصمم إيصال ل كب ع الرسالة ال ير ش ا التأث    من شأ

ية (   ) Textureالب

ية التصميم إ    ، أو غ ذلك.…………، أو …………، أو  …………، أو …………، أو …………السطح الملموسة وال من الممكن أن تكون …………ش ب

م (   ) Sizeا

ذب البصري إ التصميم.  ام متباينة يمكن أن يوفر عنصر ا م العناصر  التصميم، حيث أن استخدام ا   ش إ 

  ) Spaceالفراغ (

توى، وتتضمن   العناصر يرمز إ مناطق التصميم ال تركت خالية لضمان عدم تداخل  ش ع رسالة ا شو ن  ………… و …………أو ال   ب

ا.…………، أو …………، أو …………عناصر التصميم الأخرى، أو     م

 

ا، و أصبح ديث تقدم التصميم الرسومي تقدما كب ا:    العصر ا م ال التصميم، ومن أ   ناك العديد من أش

ة المستخدم •   تصميم تجر

ذا المستخدم ة  ن تجر ن قابلية استخدام   تحس دف إ تحس ذا  ا، و ن مع لية ومنطقية عناصر التصميم وتفاعل المستخدم ي ك ع  مع ال

ل فعال و ش انية الوصول إليه  م د من رضا ا تفاع المنتج و م مرة أخرى. ،ما يز ضاعف فرص عود ن إ أق حد و   لمستخدم

 

ة المستخدم •   تصميم واج

ذا يتطلب ف  اصة بالتصميم، و ن ميتعلق بالعمل مع العناصر التفاعلية ا لأنه يركز ع توقع ما يجب ع   ا جيدا لاحتياجات المستخدم

ة تحتوي ع العناصر ال تجعل استخدام وظائف الموقع الإلك ي ، والتأكد من أن الواج و م لموقع إلك ن فعله عند استخدام ي  المستخدم و

ونية باستممكنة.  ة المستخدم، وتقوم المتاجر الإلك ل كب  تصميم واج ش ة  . فبدلا من استخدام  ستخدم الألوان المتجاو ل تدر ش ا  خدام

ساب ألوان متعددة محددة سابقا أو نظام أ ة من اك ة العلامات التجار ة، تمكن الألوان المتجاو ي لون رمزي واحد  شعار العلامة التجار لوان دينامي

ذا النوع من التصميم المتجاوب أن ت ونية مع  مكن للمتاجر الإلك ا، و ئ ا  يأخذ لون ب م مواقع ن أثناء تصفح ولة ع تفاعل المستخدم س حافظ 

ا.  دة خاصة  ل صفحة ستحتوي ع لوحة ألوان فر ي رحلة ممتعة، بما أن  و   بحيث تبدو عملية استكشاف المتجر الإلك

ط  ا

)line(
ل  الش

)Shape 
(

اللون 

)Color(

الطباعة 

)Typog
raphy(

ية  الب

)Textur
e(

م  ا

)Size(

الفراغ 

)Space(
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ن  تطورت عملية التصميم ع مدار العقود الماضية نظرا لاستمرار التحول الرق  شمل الدمج ب ش فيه، ما أدى إ وجود عملية معقدة  ع  العالم الذي 

يم ووضع النماذج الأولية باستخدام أدوات التصميم …………… و……………التقنيات  م  بداية عملية التصميم برسم المفا ل المصممون عمل س ، حيث 

اسب واستخدام برامج  وء إ ا مة أو المشروع. الرسومي التقليدية قبل ال اء الم افية لإ   التصميم الاح

ستخدم المصممون الرسو  شاء الصور والطباعة والتخطيط. و اصة بإ مجية ا ن  التطبيقات ال ونوا بارع مات النقطية  يتوقع من مصم الرسوميات أن ي

انية أو المدفوعة، وال يمكن  ة المصممة سابقا (القوالب ا نت. والرسومات المتج تصة بالتصاميم ع الإن ا  المواقع ا   العثور عل

  -برامج التصميم الرسومي   -برامج التصميم الرسومي
ی فوتوشوب يل  Adobe Photoshop ادو   Geniallyجي

ي ان دیزاین    GIMPجمب  InDesignادو

ل درو  افیت دیزای    CorelDrawگور   Gravit Designerحر

يتور  س ي ال   Photoscapeفوتوسكيب  Adobe Illustrator أدو

  Vectrفکتور   Affinity Designerأفين ديزاي

ا ديزاي برو    Inkscapeانكسكيب  Xara Designer Pro Xاكس

  

 

ة    Vector-Based Graphicsالرسومات المتج

  مع التكب أو التصغ ……………تحافظ ع  •

ا. …………………………عد  • ولة دون فقدان جود س ا  م غي  مكن    و

ي.……………أو ……………سبأ عادة بلون  •   لو

ة  • عاد الكب   ……………م الملفات للرسومات ذات الأ

ولة إ رسومات …………… • س ا  ل   قطية. نتحو

عة:  • ة الشا   cdr    ai  .pdf   .eps  .svgانواع امتدادات الرسومات المتج

 Raster-Based Graphicsالرسومات النقطية 

شاء صورة  • قة لإ   .…………… و ……………عد أفضل طر

ا.……… …… • ل يحافظ ع جود ش م    غي ا

ا ……………عد  • ا شاء الصور بتأث ر و انية تحر سلاسة.من حيث إم تلفة ومزج الألوان     ا

يا. ……………م الملفات ال تحتوي ع رسومات نقطية  •   س

ة  • ل إ رسومات متج   …………………………وفقا لتعقيد الصورة، فإن عملية التحو

سيقات الصور  ……………الصور النقطية   • عة:  ……………ت ا الشا   bmp   tif         png      gif    jpg  sdو من امتدادا

    
ل (  1 عاد ثلاثيةمنطقة محددة ) Shapeالش ا   الأ شاؤ ل بيتم إ مكن أن يكون الش     مجردأو  ايندسخطوط، و

:  ثلاثله  )Colorاللون (  2 شيع القيمة و  الصبغةخصائص أساسية و      وال

ية التصميم إ   3    السطح الملموسة  نوعيةش ب

ة المستخدم  4 ن تجر تصميم تجر ا تهتحس ن مع لية ومنطقية عناصر التصميم وتفاعل المستخدم ي ك ع     مع ال
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ا، وقد يكون التصميم    Logoالشعار   ة الشركة وتم و ج ل و ف وال ستخدم للمساعدة  التعر أو قد يتضمن ……………و علامة رسومية أو رمز 

ة.……………الشركة أو ……………   المم

ا جديدا فإن نوع الشعار الذي تختاره سيؤثر ع الإعلان عن منتجاتك، كما سيؤثر ع كيفية تلقي العملاء شاطا تجار ة،  إذا أردت أن تبدأ  لعلامتك التجار

شاء شعار نا لعملاك طوات الأو لإ   عد اختيار نوع الشعار أحد ا

عة أنواع أساسية من تصميمات ا  ناك أر ا.و دف ونوع المنتج والمنافسة وغ ور المس م عتمد اختيار نوع الشعار المناسب لعملك ع ا   لشعارات، و

 
  ……………الشعار 

 Wordmark Logo  

د الإعلان   و شعار يحتوي ع النص فقط، فمن المعتاد استخدام اسم الشركة أو المنتج الذي تر

ذا  عد  تمام. عنه كنص و ة للا دة والمث ات ذات الأسماء الفر و الأفضل للشر   الشعار 
  

  ……………شعار 

Lettermark Logo  

ة،  روف الأو من اسم العلامة التجار ل من ا ش روف، و عتمد ع فن صياغة ا و شعار 

لة أو أسماء صعبة النطق ا أسماء طو عد مناسبا للمؤسسات ال لد   ولذلك 
  

  ……………الشعار 

 Image Logo  

دف العائلات   س ات ال  عد جيدا للشر ة، و عمل كشعار للعلامة التجار ة  يتكون من صورة متج

ن للنظر.  ن للغاية لذا يجب أن يكونا ملفت م ا م عد لون الصورة ونمط   أو الأطفال، كما 

  
  ……………الشعار 

Combination Logo  

تطلب مصمما   عقيدا و ل عام أك  ش ل تذكره ولكنه  ن النص والصور، ومن الس و شعار يجمع ب

ديدة. ة ا عد مناسبا للأعمال التجار شائه، كما  فا لإ   مح

  

  

  

Logo 

تك كمصمم رسوم رجانات ر ذه الم ض أن أحد المؤسسات ال تنظم مثل  ية السعودية، اف رجانات التمور بالمملكة العر ات لتصميم  تقام العديد من م

نامج، ستدرج فيه صورة للتمور  ند جديد  ال شاء مس ل أك تحديدا، عليك إ ش رجان من خلال استخدام برنامج إنكسكيب.  ا يتكون  ص ون  شعار الم

ما الشعار.    م

زء العم      ا

ند جديد  • شاء مس   إ

  إدراج صورة  •

  إدراج نص  •

  تصدير الشعار كصورة •

  

    
روفالشعار   1     و شعار يحتوي ع النص فقط ا

روف  الن شعار   2 عتمد ع فن صياغة ا     و شعار 

ة المدمجالشعار   3 عمل كشعار للعلامة التجار ة     يتكون من صورة متج

ري الشعار   4 ن النص والصور  التصو    و شعار يجمع ب
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ا وسيلة   Advertising Postersستخدم الملصقات الإعلانية  ا باعتبار مي بع أ ل أسا  المعارض، وت اصة  المعارض ……………ش ز الأعمال ا ت

  والمؤتمرات

سو   ا الإعلانية و سوق له الشركة وذلك ضمن حملا ا  الإشارة إ ما  ا  عد خيار استخدام الملصقات الإعلانية إضافة جيدة يمكن استخدام اتيجيا

قية.  سو   ال

ا الملصقات ……………لملصقات الإعلانية إ أنواع مختلفة حسب تصنف ا ق منتجات أو خدمات،  ……………المرجو من الإعلان، فم سو ستخدم ل ال 

ناك الملصقات  ا.……………و تلفة وما شا اصة بالمناسبات ا  ا

  

ي باستخدام مبادئ التصميم  ذا الدرس ع كيفية تصميم ملصق إعلا تعرف   رجان التمور الذي سيقام  المملكة س ج لم و غرض ال الرسومي 

ية السعودية.   العر

و  عت "  Scalable Vector Graphics- …………… امتداد ملفات برنامج إنكسكيب  م و ة قابلة لتغي ا ملف رسومات ن يو  ".svgرسومات متج

ة والرسومات النقطية الم ال المتج   ضمنة.الصور مع النص والأش

ونية مثل: مايكروسوفت إيدج  اقع الإلك    Microsoft Edge .يمكن أيضًا فتحه باستخدام متصفح المو

ي زء العم تصميم ملصق إعلا   ا

صص للطباعة،   • م الورق ا م الملصق المطلوب، و ا 
ً

حدّد وفق
ُ
عادٍ ت ندًا جديدًا  برنامج إنكسكيب بأ  البداية يجب أن ت مس

م الورقة .   وستختار 

   إدراج صورة •

  إدراج عنصر   •

ل العناصر إ مسارات  • ل العنصر إ مسار:      تحو   لتحو

ير  • ير       Bezier Curvesمنحنيات ب شاء منحنيات ب   لإ

   ولصق العنصر  •

  إضافة بيانات للملصق  -  لتطبيق تأث التظليل  العنوان    إضافة عنوان الملصق  •

  كصورةتصدير الملصق  •

  

  

  

  

  

  

ي :  يالدرس الثا   تصميم ملصق إعلا
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ونية المتحركة  ا؛ لإضافة لمسات   Animated Web Bannerستخدم اللافتة الإلك نت حيث أصبحت جزءًا من تصميم اقع الإن ة  مو ك ملات الإعلانية و  ا

ا عبارة عن  ا ع أ ف عر مكن  اقع. و    ……….……………………………………………………………………………………………………………………………………………………جمالية للمو

…………………………………………………………………………….  

  تصميم الإعلانات المتحركة 

شاء إعلان متحرك باستخدام برنامج جمب  تعلم كيفية إ ذا الدرس، س  GIMP   شأته ونية متحركة تتضمن الشعار الذي أ لتصميم إعلان متحرك، ست لافتة إلك

ا بواسطة برنامج إنكسكيب 
ً

استخدا ،Inkscapeسابق ات المتحركة إ صورة التمور الموجودة  الشعار. عد ذلك و عض التأث   م برنامج جمب، ستضيف 

شاء الطبقات  برنامج إنكسكيب   إ

ع صور مختلفة من الشعار تكون ف شاء أر ع أن عليك إ ذا  جيًا. و ه تدر م: ستعرض الصورة المتحركة الشعار صورة التمور الذي يتم تكب صغ  ا صورة التمور ب

Small ،  ومتوسطMedium،  وكبLarge، وكب جدًاExtra Large ،   ق مكن تنفيذ ذلك بواسطة برنامج إنكسكيب، عن طر م. و ا بنفس ا
ً
نما يظل نص الشعار ثابت ب

شأته  الدرس السابق.  ا الذي أ ع طبقات مختلفة بما  ذلك الشعار ا شاء أر   إ

عت الط ن  تصميم الرسومات،  شاء طبقات مختلفة عند تكو ا وضع عنصر أو ملف صورة. و برنامج إنكسكيب، يمكن إ تلفة ال يمكن ف ات ا بقات  المستو

  صورة رقمية. 

زء العم     ا

  لتكرار الطبقة: 

م الصورة:    لتغي 

ع صور من الطبقات:  صول ع الأر   ل

  لفتح صور الشعار كطبقات  برنامج جمب: 

ش سيق التبادل الرسومي ) :)لإ   GIFاء الرسوم المتحركة بت

سيق التبادل الرسومي )   لتصدير الرسوم المتحركة بت

  

  

  

  

  

 الإعلانات المتحركة الدرس الثالث : 
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 ……….……………………………………………………………………………………………………………………………………………………و عملية 

ق  سو ذا النوع من ال   ومن الأسماء الأخرى ل

  …………………………………           …………………………………       …………………………………  

 

ب  • س ق التقليدي  سو ثمار أفضل بكث من ال   .……………………………………………………………………عائد الاس

اليف إ إلغاء النفقات المتعلقة بالسفر والطباعة، علاوة ……………………… • ذا الانخفاض  الت عتمد  نت. و ق حيث يتم ذلك ع الإن سو ال

ق التلف ق التقليدي الإعلان عن طر سو شمل ال د من النفقاتع ذلك،  ف وما إ ذلك، مما يتطلب المز ون وال   ز

يجة  • صول ع ن داف العملاء ………………………يمكن ا ب القدرة ع اس س قية  سو ملة ال   .………………………ل

انية  • يانات العملاء ………………………………………………………………………إم   والبيانات المتعلقة من خلال أدوات تحلل عدد الضغطات ع الإعلان و

 

نت. يمكن أن يؤدي  • امل ع التكنولوجيا والإن ل  ش ي  و ق الإلك سو طر.عالطفيف إ ………………………عتمد ال ض عملك بأكمله ل   ر

ادة المشكلات المتعلقة بقضايا  • ي.  ………………………………………………ز و   كسرقة البيانات والاحتيال الإلك

ع إ الدخول   •   مع مقدمي منتجات أو خدمات حول العالم  ………………………………………………اضطرار البا

ادة المنافسة  الأسعار………………شفافية أع   •   تؤدي إ ز

 

اقع   • ق ع المو سو لا يقتصر الأمر ع ال

ونية فحسب ق الذي يتم  الإلك سو شمل ال بل 

ي والوسائط الرقمية الأخرى.   و يد الإلك   ع ال

ا  ات من خلال وتوجد عدة طرق  يمكن للشر

ي من  و ق الإلك سو نت لل استخدام الإن

 ذه الطرق: 

  

يالدرس الأول:  و ق الإلك سو وم ال  مف

أنواع 
 التسويق
يالإلكترون

التسويق 
………………………
………………………

التسويق 
………………………
………………………

التسويق 
………………………
………………………

التسويق 
………………………
التسويق ………………………

………………………
………………………

التسويق 
………………………
………………………

التسويق 
………………………
………………………
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شار إ   ي،  و ق الإلك سو اتيجية ال عند التحدث عن إس

طوات الأساسية ال من  ك ع العميل ذات ا خطة ال

ي. و ق الإلك سو ود ال ز جميع ج عز ا    شأ

 

 

 
Web Presence 

و  تكون من نصوص وصور ومقاطع فيديو ومقاطع صوتية تو  ………………………………………………………………………التواجد ع الشبكة العنكبوتية  ، و

ة.   ة العلامة التجار   و

، أو المنتديات، أو المدونات.   ونية أو وسائل التواصل الاجتما اقع الإلك  وعادة ما يكون ذلك ع المو

ة.  ي المستخدم  الأعمال التجار و و التواجد ع الموقع الإلك م تواجد ع الشبكة العنكبوتية    أ

ن، كما تمل لة الاستخدام للعملاء ا ة س وفر تجر ا، و ة وصناع ي المصمم جيدا ع نجاح الأعمال التجار و ساعد الموقع الإلك يجب كتابة الموقع   حيث 

قة ي بطر و ولة.  الإلك س ات البحث  ق محر اص من العثور عليه عن طر   تمكن الأ

ات البحث ووسائل التواصل الاجتما من خلال عدد الزائر  ي ع محر و ور الموقع الإلك قاس التواجد ع الشبكة العنكبوتية بدرجة ظ ن، و

. سة، ومدى الوصول ع وسائل التواصل الاجتما لمات الرئ يفات ال   وتص

ونية نظام  سوق الإلك اقع ال و تطبيق رق   CMS  -Content Management System  ………………………ستخدم غالبية مو   …………………………………و

……………………………………………………………………… 
س  توى   WordPressالوورد بر له إ  ………………………… CMSو احد أنظمة إدارة ا شره ثم تحو ره و ي وتحر و شاء موقع إلك ي المتاجر من إ مكن مال و

نت.   متجر غ الإن

  

  

    
ي  1 و ق الإلك سو نت و عملية  ال ا الإن ونية وع رأس ال مختلفة ع الوسائط الإلك ق منتج أو خدمة باستخدام أش     سو

ق لومن الأسماء الأخرى   2 سو يل و نت / الإلك ق ع الإن سو يو  ال ق الشب سو ق الرق و  ال سو       ال

ثمار   3 ي عائد الاس و ق الإلك سو ب  ال س ق التقليدي  سو ادة إيرادات المبيعاتأفضل بكث من ال    . ز

ي   4 و ق الإلك سو صوصيةالمشكلات المتعلقة بقضايا  تزداد ال ي.  الأمن وا و    كسرقة البيانات والاحتيال الإلك

و   5 ةالتواجد ع الشبكة العنكبوتية     ،التمثيل الرق الشركة أو العلامة تجار

ة.  6 ي المستخدم  الأعمال التجار و و التواجد ع الموقع الإلك م تواجد ع الشبكة العنكبوتية     أ

 

نصائح فعالة 

اتيجيات  لإس
ق  سو ال

ي و الإلك

شاء أو توف  إ

ي و  موقع إلك
مستجيب

ثمار   الاس

ق ع  سو ال
ات البحث محر

استخدام 

د الأدوات التحدي
اتيجية  إس

ق ع  سو ال

يد الإلك يال و

إضافة وسائل 

التواصل 
الاجتما

ك ع  ال

تو  ق ا ى سو

التحقق دائما 

من تحليلات 
يالموقع الإلك و
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 شورات المدونة   م

ة أحد أك   شغيل مدونة تجار ا…………………عد  توى شيوعا  الوقت ا ق ا سو  حملات 

م    عمل ذلك ع بناء ثق شر معلومات حول منتجك أو الرد ع أسئلة العملاء حيث  ا ل مكن استخدام و

ادة  الدخل.  تج عنه ز    عملك مما ي

  ملفاتPDF  يل   القابلة لل

سيخ   PDFعد ملفات  ستخدم ع نطاق واسع ل ، و ل كب ش ي قابل للمشاركة  محتوى مجا

ا………………… طورة والأك اح ا  الصناعات عالية ا شأة  الصناعة، كما يفضل استخدام   ا. فالم

 مخططات المعلومات الرسومية  

مخططات المعلومات الرسومية  عروض رسومية عالية الوضوح خاصة بالبيانات. تحتاج إ إضافة  

ا ع  شر ع  لمات المفتاحية؛ لأنه من الشا المرئية ……………………………………………الصور مع وصف  بال

ست  ستغرام   Pinterestمثل بن   Instagram أو إ

 ة   الرسائل الإخبار

ق محتوى ممتازة  سو ي  أداة  و يد الإلك ة ع ال مع العملاء ، ……………….……الرسائل الإخبار

م ع أخبار الشركة والتحديثات   طلاع ا تحافظ ع تفاعل العملاء و ن، كما إ تمل ن وا الي ا

ا  دمات والمنتجات ال تقدم اصة بالصناعة وا   ا

  المدونات الصوتية  

ديث عن …………………يفضل وجود المدونات الصوتية  عا عند ا ا أمرا شا منتجات  ، وأصبح الاستماع إل

قة أخرى للتفاعل مع العلامة   شأة، وتتجاوز قيمة المدونات الصوتية مجرد إعطاء القراء طر أو خدمات الم

ن    يح الفرصة للالتقاء والتفاعل مع أفضل المتخصص ة، لأن نظام مقابلات المدونات الصوتية ت التجار

ال.   نفس ا

  منصبات التواصل الاجتما  

قة لبدء التفاعل مع د استخدام منصات التع جب إعداد ملف  …………………واصل الاجتما طر ، و

دمة المعينة، ومن  ور تفاصيل حول المنتج أو ا م ل نظام أسا ح يوفر ل ف الشركة ع  عر

ستغرام وتو  ا     Twitterمنصات التواصل الاجتما الأك شيوعا ال يجب مراعا

  قنوات اليوتيوب  

ج لمنتج أو خدمة ، …………………قنوات اليوتيوب من الطرق  و عدمعينة، لل ق  و سو اتيجية  عال ا إس

ات ع  ادة قاعدة  و  حركة المرور ،  …………………ساعد الشر  ، …………………والوصول إ ، …………………ز

  

ص لد اص بكه و منصة متاحة لأي  ي ا و ا الضبع وتحليل أداء الموقع الإلك يه حساب  تحليلات جوجل:  أداة لتحليل البيانات يمكنك استخدام

ذه (Google- جوجل    https://analytics.google.comاستخدم الرابط:  الأداةوليد العمل باستخدام 
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شورات المدونة م

يلالقابلة  PDFملفات  لل

ةمخططات المعلومات الرسومي
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ادة التواجد ع الشبكة  ق، وتتمثل إحدى طرق ز سو و عامل حاسم  عالم ال اقع التواجد ع الشبكة العنكبوتية  العنكبوتية  استخدام المو

شأة، وأن يتكون من: ل جيد عن الم ش ع  ل التصفح وأن يوفر محتوى  ل جذاب وس ش ي مصمم  و جب أن يكون الموقع الإلك ونية، و   الإلك

حتوي ع أزرار قائمة الموقع. ،Headerرأس الصفحة   •   و

س   • زء الرئ حتوي ع وصف  ،Main Partا   الموقع. و

يل المثال: المقالات    • ات من الموقع، ع س جزء يحتوي ع المشار

  أو الصور 

حتوي ع معلومات التواصل مع الشركة  ،Footerالتذييل   • و

ا. اصة    وأزرار روابط التواصل الاجتما ا

 

توى  ولة الاستخدام  عد ا ما وس ل ا ة   والش  والتفاعل ووضوح الرؤ

يالعناصر ا و ا   مس الأساسية لتصميم الموقع الإلك ل م م  س  و

ة المستخدم   اصة  تجر قته ا   الإجمالية  User Experience بطر

  

  

ي  و ج لموقع إلك و  طرق ال

ن  ي ع تحس و ج لموقع الك و ات البحث……………………عتمد ال د من الزوار من خلال نتائج محر   ذب المز

ن  عض النصائح، من أمثلة ذلك: يمكن تحس ات البحث بإتباع  ن محر شاط التجاري باستخدام تحس اص بال   الموقع ا

لمات ……………………النظر   دمات المعينة، واستخدام ال ي، و ……………………بحث العملاء عن المنتجات أو ا و  ع الموقع الإلك

ي بانتظام …………………… و   محتوى الموقع الإلك

ادة التواجد   ع وسائل التواصل الاجتماز

ات  ل ع الشر س ا  ي؛ لأ و ق الإلك سو ة لل تمعات  …………………………………………عد وسائل التواصل الاجتما أداة قو ات وا من خلال الشب

اضية    الاف

ستغرام    Instagramإ

ص  و تطبيق للتواصل الاجتما تم تصميمه لمشاركة الصور ومقاطع الفيديو من أج ل  واتف الذكية والايباد، وع غرار تو فإن  اسب وال زة ا

ستغرام يمتلك مل غذية أخبار  فين حساب إ صيا و   داخل التطبيق    News Feedا 

اب، ووضع العلامات    يل الإ عة والتعليق، و  ن من خلال المتا ن الآخر اصة.  ، Taggingيمكنك التفاعل مع المستخدم رسال واستقبال الرسائل ا و

اتك، ح انك مشار عون ج رى المستخدمون الآخرون الذين يتا ، و ا  الملف ال شر صورة أو مقطع فيديو عليه، يتم عرض يث تكون  وعندما ت

عر  ن الأ ات المستخدم ی مشار المثل، مش ر الأسفل، و ات الأقدم أثناء التمر دة المشار نما يمكن مشا ديثة  الأع ب ات ا ن الذين تختار  المشار

م.  ع   متا
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ستغرام  •   رؤى ا

افية  سابات الاح ور حول ……………………توفر ا م اتك مع ا   أداء مشار

شور    • ز الم   عز

ستغرام   شورات الأعمال باستخدام إعلانات إ ز م عز  Instagram adsيمكنك 

عرض …………………………………… شورك و ج لم و عد ذلك بال ستغرام  قوم ا   ، و

ب الرؤى    Insightsنتائج الوصول إ إعلانات  علامة تبو

  زر الاتصال   •

اص بك   .………………………ات يمكنك إضافة معلوم ستغرام ا ف إ عر إ ملف 

ذا اص بك واستخدام  ف ا ارة ملف التعر ن ز تمل ن وا الي مكن للعملاء ا   و

  الزر للوصول إليك 

ستغرام  • سوق ع ا   ال

شورات نت والم انات المتاجر ع الإن افية استخدام إم م حسابات اح ستغرام الذين لد ا   يمكن لمستخدمي إ ذا يجعل ستغرام، و سوق  إ القابلة لل

ونية وتجار التجزئة. اقع التجارة الإلك   مثالية لمو

دات و  د من المشا صول ع المز س ل و وجود  إن المفتاح الرئ ابات لمنتجك  ن، فالقاعدة الأساسية  أنه إذا .………………………الإ ع ممكن من المتا

ن، يم ع د من ان لديك العديد من المتا كذا يتم .………………………كنك كسب المز ل جيد..………………………، و   ش

Viral Marketing 
ا  ق ال يتم من خلال سو قة ال شار ع طر ق واسع الان سو ن ع مشاركة معلومات حول منتجات شركة أو .………………………يطلق مصط ال لك المس

ا ع  نت. خدما  الإن

ذا الن ش اسم  ج لأحد المنتجات. و و ات التواصل الاجتما لل اتيجية عمل ترتكز ع استخدام شب ذه ع إس ق  سو قة ال وع من عتمد طر

تمل لعلام تمام والبيع ا ثارة الا ن، و اص آخر ات حول منتج مع أ ق إ كيفية مشاركة المعلومات من مستخدمي الشب سو ة معينة أو أحد ال ة تجار

ا بقوة تأث شبكة ا ز عز ية ال يتم  ق المشاركة الشف سرعة، وعن طر شر  دات ال تن ات والرسائل والتغر ق المشار ات  المنتجات عن طر نت وشب لإن

واتف الذكية    ال

م الف ور واسع، مما يمنح م ذوي مصداقية وجم ستغرام و ن  منصة إ عض المؤثر م والثقة ستخدم  ن بحكم مصداقي رصة ليتمكنوا من إقناع الآخر

تماماتك، وعليك أن تكون واعنا لما يقدمونه من محتوى واش فقط ما يفي سوقه المؤثرون يقع  دائرة ا ل ما  س  م، ولكن ل   دك الممنوحة ل

  

 

شاء  . 1 دفة. .………………………يقوم المؤثر بإ موعة المس توى يجذب ا   أو أي نوع آخر من ا

توى ع  . 2   له. .……………………… و .………………………شارك المؤثر ذلك ا

عيه  . 3 ..………………………شره أو .………………………يقوم متا   ع منصات التواصل الاجتما

توي  . 4 شر، زاد ا عادة ال ات و  . .………………………لما زاد عدد المشار

  

مميزات الحساب 
الاحترافي عن 

الحساب 
الشخصي

رؤى انستغرام  
Instagram 
Insights  

تعزيز المنشور  
Boost 
Past

زر الاتصال 
Contact 
Button

التسوق عبر 
انستغرام 

Instagram 
Shopping
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ما ة معينة و جية لمنتج أو العلامة تجار و اصة بمقاطع الفيديو ال شر ا اتيجيات ال  يوجد نوعان من إس

  

رة • اتيجية الظا   الإس

د  شا ظة الأو أنه  د منذ ال ة. .………………………أو .………………………يدرك المشا   العلامة تجار

ا لل ن المياه المعدنية ومدى فائد ا من خلال التأكيد ع جودة وتكو ة للمياه المعدنية عن منتجا علن العلامة التجار   ة. مثال: عندما 

فية  • اتيجية ا   الإس

ة د إعلانات أو محتوى العلامة تجار شا ظة الأو أنه  د منذ ال ة ولا يتم .………………………،حيث يتم  لا يدرك المشا مشاركة العلامة التجار

ا إلا    . .………………………الكشف ع

ب، عن ود وعناء التدر عد مج شرب الماء  ا من خلال عرض لاعب كرة قدم  ة للمياه المعدنية عن منتجا علن العلامة التجار دما  مثال: عندما 

م أن تحذر للغاية ح لا   فية، من الم ق  ا سو اتيجية  تطبق تقنيات ال غض النظر عن الإس داع أو الغش، و دفون من الإعلان با شعر المس

توى  دود أثناء مشاركة ا ا" أو تجاوز ا و عدم عرض "رسائل غ مرغوب  مية  ء الأك أ ا، فإن ال   ال تختار

 

ل أك تحديدا  ش ية السعودية. و ي  المملكة العر و ق الإلك سو ا  عملية ال امات قانونية يجب مراعا   ناك ال

اقع الت ونية ع مو ة الإلك ي الرس تنظم آليات الإعلانات التجار و ا الإلك ا ع موقع شر ،  حددت وزارة التجارة ضوابط إلزامية و واصل الاجتما

ونية افقة مع قواعد التجارة الإلك   وال يجب أن تكون متو

دمة.   ا واسم موفر ا دمة المعلن ع ذكر اسم المنتج وا ذه الضوابط ع أن يقدم المعلن المواد الإعلانية، و   وتنص 

ذه الفحوصات أي لكض وتتحقق  اذبة أو مظللة للمس   ا من أن الإعلان لا يقدم ادعاءات 

علن عن  ة  ولا    مقلدة أي منتج أو علامة تجار

   

  

  

  

  

  

  

اتيجية  اتيجية .………………………الإس ..………………………الإس

ارة:  يمكنك ز

04.aspx-commerce-https://mc.gov.sa/ar/guides/CustomerGuide/Pages/E 

ية السع ي  المملكة العر و ق الإلك سو امات القانونية لل  وديةللتعرف ع الال
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ق   سو اصة  .………………………وسيلة  ات الاتصال ا ديدة، والمبيعات، والتحديثات مع العملاء من خلال قائمة ج ات مشاركة المنتجات ا يح للشر ت

  ا. 

 

جية   رسائل ترو

ج ل و مكن أن تتكون  عستخدم لل ديدة وما إ ذلك. و صدارات المنتجات ا روض خاصة و

  ، وترسل ع مدار عدة أيام أو أسابيع.…………سائل وتصل إ ر  …………من 

  رسائل خاصة بالمعلومات  

ة ، ات منتظمة   عرف أيضا بالرسائل الإخبار شارك الأخبار المتعلقة بالأعمال، وترسل ع ف و

ل  ل  …………( ل …………أو  فاظ ع …………أو  ساعد  ا ن   ……..……)، و ك مع  المش

ي   و يد الإلك  ال

  رسائل خاصة بالإعلانات  

طلاق المنتجات  قة الأفضل لإبلاغ العملاء بإعلانات الشركة، و ات   ………… الطر ، والتغي

ا.  مية ورسمية من خلال ة، وتبدو الإعلانات أك أ عت آمنة وفور دمة وغ ذلك، و   ا

  رسائل خاصة بإعادة المشاركة 

ن الذين لم يكونوا  ك يد  …………ساعد  إعادة الاتصال بالعملاء أو المش كون ال مؤخرا، و

دمة المعينة طلب من العميل اتخاذ إجراء يتعلق بالمنتج أو ا ، و ي للتذك و   الإلك

 
ي  الوصول إ العملاء  و يد الإلك ة ع ال ق قو سو اتيجية  شاء إس قة  ……..…………ساعدك إ م بطر ادة  ……..…………والتواصل مع ، وز

لفة  ي بالقدرة ع إبقاء العملاء ع اطلاع  ……..…………المبيعات بت و يد الإلك م من التحقق من بر ……..…………، وتتمتع رسائل ال م ، وتمك د

سبة للشركة.   م بال مي م الشعور بمدى أ م، مما يمنح ي عندما يكون ذلك مناسبا ل و   الإلك

يد ا ق ع ال سو ات ال م  وقت أسرع. ومن مم ل متكرر، مما يمكنك من الوصول إل ش ي  و م الإلك د ستخدم العملاء بر ل عام  ش ي أن  و و لإلك

لفته  ل قياس ن ……..…………ت س ة و د من الو بالعلامة التجار ز دفة، و سمح بالرسائل المس   تائجه، و

 
ي مثل:   و يد الإلك ق ع ال سو  توجد العديد من منصات ال

ند ان بلو  شيمب        Sendinblueس ستانت كونتاكت            Mailchimpوميل     Constant Contactكو

   Mailerliteميلر لایت            Mailjetميل جيت        Convertkitكونفرت کیت  

   HubSpotسيوت  

ددات مثل طبيعة  عتمد ع مجموعة من ا   . ……..………… و  ……..…………ولكن اختيار المنصة 

ي:  يالدرس الثا و يد الإلك ق ع ال سو  ال

ية
ق

سو
 ال

ي
و

لك
الإ

د 
ي

 ال
ئل

سا
ع ر

وا
ان

.………………………رسائل 

.…………………رسائل خاصة 

 .…………………رسائل خاصة 

 .…………………رسائل خاصة 
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 انية    الم

انت محدودة للغاية، فعليك استخدام منصات تقدم أس شيعب ر اعإذا  ستانت ک رخيصة مثل: منص ميل   نتاکت لتكون نقطة البداية.و وكو

   ي و يد الإلك   أنواع وسائل ال

ي  المطلوب (مث و يد الإلك م ال ا فكرة عن  ا وتكرار ي ال تخطط لإرسال و يد الإلك ا).تمنح أنواع رسائل ال  ل: عدد الرسائل ال يتم إرسال

 التصميم    

ب والإفلات ي بال و يد الإلك سب لك،  Drag-and-Drop Email Editorإذا كنت مبتدئا تماما  عملية التصميم، فإن محرر ال يار الأ و ا

ي  و يد الإلك ستكون مفيدة جدا أيضا. ومن ناحية أخرى إذا كنت تفضل برمجة الرسائل من البداية،   Email Templates وكذلك قوالب ال

شع   HTMLفيمكنك استخدام محرر لغة ترم النص ال

  اصة بالمعاملات ي ا و يد الإلك   رسائل ال

ناك ة، ف ي خاصة بالمعاملات عن الأعمال التجار و د إلك ان من المتوقع أن ترسل رسائل بر ي   إذا  و يد الإلك ما: إدارة رسائل ال خيارات و

ي باستخدام أداة مثل منصة س و يد الإلك شاء جميع رسائل ال   Sendinblueد إن بلوناستخدام خدمة منفصلة، واختيار إ

 
ي صعبا أو تقنيا للغاية، فمن خلال  و يد الإلك افية لا يجب أن يكون تصميم ال قية اح سو شاء حملات  ب والإفلات، يمكنك إ استخدام محرر ال

د  شاء بر ك ع إ و ال م من ذلك  عة ومتقنة، ولكن الأ ي را و د الك شاء رسائل بر ك ع إ ولة، ولا توجد حاجة لل س لة  ي يمثل العلامة ومذ و إلك

ذا  كث من الأحيان إبق ع  ة، وقد  سيطة،التجار ا  اراتك. ا ن التصميم لاحقا مع تطور م مكنك دائما تحس  و

 
شيمب  ستخدم منصة ميل  ي.    Mailchimpس و يد الإلك ق ع ال سو شاء حساب خاص بك وذلك لاستخدامه  ال   من أجل إ

ب  ش شاء حساب ع منصة ميل  شاء حساب ابدأ بإ   إ

زء العم    ا

شيمب  • يل  منصة ميل  اص بك           Mailchimpال ساب ا     اعدادات ا

ات الاتصال  • ات الاتصال من ملف   –إضافة ج ات الاتصال       تحميل ج   تنظيم  ج

  
 

 

 

 
شيمب  شأت حسابا ع منصة ميل  ل أك تحديدا، ست   ،Mailchimpعد أن أ ش ي. و و يد الإلك قية ع ال سو شاء حملة  يمكنك الآن البدء  إ

ي خاصا بالإعلان  و يدك الإلك دث وكذلك  Announcement Emailقالبا ل اصة بك عن ا ات الاتصال ا رجان التمور، من أجل إعلام ج عن م

خ الذي سيقام فيه.  الوقت والتار

 
دث.  ذا ا دث، عليك اختيار قالتا مناسبا ل ضور ا اصة بك  ات الاتصال ا ي لدعوة ج و د إلك د إرسال بر   إذا كنت تر

زء العم    ا

ي   • و يد الإلك ي      ادراج الشعار      اختبار قالب ال   ادراج ملصق إعلا

سيق القالب      إدراج نص   • ي      ت و يد الإلك   المعاينة ال

ي   • و يد الإلك ي      إرسال ال و يد الإلك   حفظ قالب ال

ي: الثالثالدرس  و يد الإلك ق ع ال سو  حملة ال
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css 


 

 

صائص    ا
اصية   مثال   الوصف  ا

  (Border) الإطار
ان مر  ل صندوق حدود سواء    ا أم لا، ئيل

ل صندوق عن  بحيث ن حافة  ذا الإطار ب   الآخر يفصل 
  

امش وامش خارج   (Margin) ال ي ال   .حدود الإطارتأ

  

و المسافة ما   (Padding) الفراغ ن الإطار و الفراغ  توى  ب   .ا

  

مجة  الثالثةالوحدة  شع    باستخدام لغة المتقدمة  : ال   HTMLترم النص ال
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Responsive Website 

ا الموقع  ستجيب ف ر ال  ذا   ……..………… المستخدم و  ……..…………و أحد أساليب التصميم والتطو ستخدمه  تصفح  از الذي  ا

ات عديدة مثل:  شغيل، و  ……..………… الشاشة و  ……..…………الموقع وذلك وفق متغ الشاشة، وذلك باستخدام مخططات   ……..………… ال

ة المستخدم  ……..…………دف   وصور مرنة  الموقع  تجر

 

   
1  ولة التحديث س    ام اسب وتطبيقاته، أو موقع خاص  زة ا ي لمستخدمي أج و شاء موقع إلك لفة إ إن ت

ي المستجيب  و شاء الموقع الإلك ذا يمكن توف المال من خلال إ لفاء ول عد م واتف الذكية  ال

ن. بحيث يناسب جميع  المستخدم 
2 ة المستخدم ن تجر تحس   .د ل ع مدير الموقع تحديث موقع واحد فقط، مما يوفر الكث من الوقت وا س 
3 توف المال     ع أن يق دمات والمنتجات ع الموقع، مما  ميع ا لة وممتعة  ة تصفح س يوفر تجر

ارته  د من الوقت أثناء ز للموقع. المستخدم المز 
 

 

ستخدم  ونية المستجيبة، فإنك  مكنك أيضا استخدام   ع شبكة تخطيطية Yو  X ……..…………عند تصميم الصفحات الإلك   ……..…………و

ات ال   رض الثابتة. عالمكونة للصورة بدلا من متغ

م  ا ليناسب  م غي  ذه الإعدادات تخطيطا مرنا للصفحة يمكن    العرض ……..…………تمنحك 

ي أو مستجيب، عليك إضافة إطار العرض ميت شاء مخطط دينامي  وسم    Media Queriesمع استعلامات الوسائط  Meta Viewport  ا ولإ

<Meta>  داخل مقطعHTML.  

Viewport  

تم التحكم فيه بواسطة وسمالعرض إن إطار  ونية، و ولتحقيق الاستجابة  تصميم     <Meta>و المنطقة المرئية للمستخدم من الصفحة الإلك

ي، يكون التنفيذ القيا لإطار  و ي:العرض  الموقع الإلك   الأ

 العرض Width   ونية المعروضة لضبط  الصفحة الإلك

ازوفقا لعرض   ا

  ن أن مستوى التكب للصفحة ال يتم    Zoom Level ح

و  ا أولا بواسطة المتصفح    %. 100تحميل

  

ونية العرض بدون وسم إطار  واتف الذكية الصفحات الإلك عرض متصفحات ال ا  عميناء  ، ثم يصغر اسب المكت رض قيا لشاشة ا

ي.  اتف الذ ي المتصفح لتلائم شاشة ال و نما يتكيف الموقع الإلك ا، ب يجة لذلك يحتاج المستخدم إ تكب الصفحة ليتمكن من تصفح ن

م الشاشة.  غض النظر عن  زة الذكية  تلفة  الأج   المستجيب مع المتصفحات ا

 

 

 

 

  

ونية التصميم المستجيب الدرس الأول:  اقع الإلك  للمو
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 CSS  

 CSS إضافة استعلام الوسائط  ملفيمكنك أيضا 

اية   ونية   خار الذي يُصمم الصفحة الإلك

  .CSS ملف

  

  

  

  

  

  

  

  

 

م الشاشة ال يتم تحميل   اص بك يتغ طبقا  عل البوم الصور ا حان الوقت 

ع أن عناصر الصفحة ذا  ا، و از  الصفحة عل ل مختلف ع شاشة ج ش ر  ستظ

ي اتف الذ از لو أو ع  اسب، أو ع ج  .ا

 CSS فيما ي سيضاف استعلاما وسائط  ملف

  

 

ونية  المتصفح CSS احفظ ملف ، ثم افتح الصفحة الإلك

عاد الصور تتغ   م نافذة المتصفح، فإن أ غي  عند 

  .استعلامات الوسائط حسب

 

  

 (Menu) 

زة القائمة   ل مختلف  الأج ش ا  قسم يحتوي ع عناصر يجب عرض

سيق مكنك استخدام استعلام الوسائط الت تلفة، و  ا

ل تخطيط القائمة   ش م الذي  عناصر القائمة. يجب إضافة المقطع ال

  .CSS الفئة المقابلة لملف

  

  

و  سيق مستجيب لعناصر القائمة، لموقع إلك شاء ت ي  لذلك، من أجل إ

 م كرة القدم، يجب عليك إضافة استعلام وسائط  

ار وحفظ الملف مرة أخرى يمكن أن يحتوي استعلام  CSS ملف ا

يجة التالية   :الوسائط ع الن
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ونية التفاعلية جافاسكر اقع الإلك ستخدم المو غي محتواه وفقا لذلك،  مكنه  ي التفاع مدخلات المستخدم و و ا،  يقبل الموقع الإلك ر ت لتطو

ستخدم لغات  نما  ن. ب ضافة عناصر تفاعلية تجذب المستخدم ونية. CSSو  HTMLو ية ونمط للصفحات الإلك  لإعطاء ب

اص بك من أجل: يمكنك استخدام  ي ا و ت ع الموقع الإلك   جافا سكر

خ والوقت. - ة مدخلات المستخدم.  -          عرض التار   التحقق من 

وار  - عات ا ثقة ومر افذ المن . -        عرض النو سدلة الديناميكية ، إ   القوائم الم

نت. % من الصفحات 90، ستكون  ……..………… ……..…………بدون  ونية ثابتة ع الإن   الإلك

ت   JavaScriptلغة جافا سكر

ت ( شع  JSجافا سكر مل صفحات لغة ترم النص ال ستخدم  أك ديناميكية وتفاعلية، وال لا يمكن    HTML)  لغة برمجة عالية المستوى 

ا باستخدام برمجة  سيق النمطية    HTMLإجراؤ     CSSالمادية وصفحات الت

ت يمكنك:    باستخدام لغة جافا سكر

ا باستخدام  ……..…………عديل  • شاؤ   .HTMLالصفحة ال تم إ

م  ……..…………غي  • ونية.  HTMLالمقطع ال   المستخدم  الصفحة الإلك

م  ……..…………غي  • ونية.  CSSال   المستخدم  الصفحة الإلك

  

ت    عرض رسالة باستخدام لغة جافا سكر

ا: ت م رج باستخدام لغة جافا سكر ا لعرض ا تلفة ال يمكنك استخدام  ناك العديد من الطرق ا

ند (( )  ……..…………استخدام دالة   • م  document.write) مس دد   HTML المقطع ال ذه الدالة النص ا عرض  اص بك، حيث  ا

ونية    الصفحة الإلك

يه (()  ……..…………استخدام دالة  • يه يحتوي ع رسالة.   window.alert )التن ع تن شاء مر   لإ

ند (() ر ع عنصر من المع ……..…………استخدام دالة  • ذه الدالة العنصر الن من  ، document.getElementById )ف  مس حيث تحدد 

ه إ عنصر آخر.  غي   خلال المعرف و

يالدرس  ي التفاع : الثا و  الموقع الإلك
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   مثال : 
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ت شاء مقطع برم جافا سكر  إ

زالة فئة الاستجابة ن إضافة و بدل ب
ُ
ت الذي يجعل القائمة ت شاء ملف جافا سكر ت عرض   .(responsive) أنت الآن بصدد إ يح برنامج جافا سكر ي

ذا المثال، عندما يكون العرض  يا.   س ا  ً ر الأيقونة 700أقل من الأيقونة عندما يكون عرض الشاشة صغ  .بكسل، فإن عناصر القائمة تختفي وتظ

واتف الذكية حيث ذه الوظيفة  متصفح ال ستخدم 
ُ
تكون الشاشة  عندما يضغط المستخدم ع الأيقونة، يتم عرض عناصر القائمة  عمود. و

ة    صغ

ت بامتداد و خار ومرتبط بملف ".js" يكون ملف جافا سكر   .HTML و

  

  

تلفة  زة ا ستجيب لشاشات الأج يح و ل  ش ي  و عمل الموقع الإلك ي    ل

م التا إ ملف  ار ثم حفظ الملف CSS يجب عليك إضافة المقطع ال   .ا
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 ع مع 

ات البحث ن محر  Search Engine Optimization-SEO تحس

ات البحث جميع الإجراءات ال  ن محر ييقصد بمصط تحس و لية وتركيب محتوى الموقع الإلك ي ا     تحتاج

يف وذلك لرفع  لمات  (Ranking) تص ق نتائج البحث باستخدام ال ن له من خلال الوصول إ الموقع عن طر ادة عدد الزائر   ……..………… الموقع وز

ق  س عن طر  .المدفوعة  ……..…………المتعلقة بمحتواه ول

ات  ن محر  البحثتقنيات تحس

ركة ع الموقع ادة معدل ا تائج جيدة لز ي ب ا وعادة ما تأ ل تنفيذ س     Website Traffic توجد العديد من التقنيات ال 

ا ونظرا  عضا م ات البحث تتغ باستمرار، فإليك  ن محر   :لأن تقنيات تحس

  سة: حيث إن وسم العنوان ن الرئ ن العناو مةله وزنه  <title>تحس لمة المفتاحية الم جب أن تكون ال اص  محرك البحث. و  ا

لمات المفتاحية المناسبة إ رأس الصفحة ان (Header)  البداية، مع إضافة ال  .قدر الإم

   ية أك تطلب مساحة تخز ا س ع أ ادم، مما  ية أك ع ا ام مناسبة حيث تتطلب الصور مساحة تخز  ع اختيار صور بأ

يف الموقع ل سل ع تص ش ا تؤثر   لتحميل
ً

لا ستغرق وقتا طو ا. إن الصور ال  از المستخدم ووقتا أطول لتحميل  .ج

  اقع بع نتائج المو ات البحث لت ن محر ما للغاية  تحس ا م ً بع مصط عد الت ُ ركة ع الموقع حيث  بع معدل ا  شغيل أدوات ت

ك بم خ ن للموقعغ المدفوعة، و د من الزائر  .دى التقدم  جذب المز

ات البحث؟   كيفية عمل محر

ات البحث من خلال ثلاث وظائف أساسية   :عمل محر

 (Crawling) الزحف .1

و عملية  وتات المعروفة باسم برامج الزحف أو العناكب ……..…………الزحف  قا من الرو ات البحث فر ا محر  للعثور ع   ال ترسل ف

ونية، أو صورة، أو مقطع فيديو، أو ملف توى فقد يكون صفحة إلك  ، وما إ ذلك،  PDF محتوى جديد وحديث. يمكن أن يختلف ا

ق الروابط توى عن طر شاف ا توى، يتم اك غض النظر عن ا  .ولكن 

ونية، ثم Google (bot) فمثلا، يبدأ جوجل بوت  عض الصفحات الإلك ذه الصفحات للعثور  بجلب  بع الروابط الموجودة ع   ي

ن ضافته إ  URL ع عناو ذا، يكون الزاحف قادرًا ع العثور ع محتوى جديد و  جديدة من خلال التنقل ع طول مسار الروابط 

رس محرك البحث جوجل   ف

رسة .2  (Indexing) الف

رسة  عملية  توى  ……..…………  و  ……..…………الف  الموجود أثناء عملية الزحفا

و  رس  ن ..………… ……..…………الف ا لاحقا عندما يبحث المستخدم عن معلومات.  URL مة لعناو داد تم اس شفة، وال س   المك

يجة للاستعلامات ذات الصلة ا كن تم عرض رس س  .بمجردإدراج الصفحة  الف

ب  .3 ت  (Ranking) ال

و عملية  ب  ت   حسب الصلة بالاستعلامات من الأك صلة إ الأقل صلة بالموضوع.   ……..…………  ……..………… ……..…………ال

ل عام، يمكنك عتقد أن الموقع مرتبط بالاستعلام ش ان محرك البحث  لما  ي بأع صلة،  و يف موقع إلك لما تم تص اض أنه    .اف
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ونية عرض صفحة   إلك

از آخر من أجل  از اللو أو متصفح ج اسب أو ا اتف أو ا ا ال و العملية ال يجب أن يمر  ونية ……..…………العرض   .للمستخدم صفحة إلك

، اعتمادًا ع 
ً

لا ستغرق عملية العرض وقتا طو تلفة ال يجب ع متصفحك   ……..…………يمكن أن  اوكمية تلك الموارد ا اب إل ا الذ   .وجل

  ات البحث ن محر يار الأقل ملاءمة لتحس  العرض من جانب العميل: ا

از المستخدم الذي يقوم بالبحث يُقصد بالعرض من جانب العميل ونية. بدلا من تجميع الصفحة  عرض (أن العميل ج محتوى الصفحة الإلك

ا إ متصفحك يتم إرسال الصفحة إ ادم ثم إرسال اص بك   المستعرضع ا ل  ……..…………ا عمل ع تحميل وجمع  ا المتصفح  ، تار

ا  ادم، ومعا داد البيانات من ا ع أنه يتم اس ذا  توى.  ا ع المستخدم ا  .المتصفح لعرض

  ات البحث ن محر ن لتحس ن الاقتصادي يار المفضل لكبار المسؤول ادم ا  العرض من جانب ا

ادم   . ……..…………  بواسطة ……..…………و  الأساس الأسلوب الذي يتم فيه عرض الصفحة   العرض من جانب ا

امل إ العميل  ملة بال ادم الصفحة ا سلم ا ادم، وس   .سيطلب العميل المعلومات من ا

ن  قت ايا وعيوب الطر  مز

ن الاقتصادي ادم مفيدا لكبار المسؤول توى موجود ع نعد العرض من جانب ا يمكن  قبل أن يحصل عليه العميل، لذلك ……..…………؛ لأن ا

ات البحث  ب   ……..………… إليه و  ……..…………ر ونية. ولكن بأداء   ……..…………، مما يؤدي إ ترت وحركة مرور أك ع الصفحة الإلك

ديد فقط ……..………… توى ا س ا ل مرة، ول امل   ادم صفحة جديدة بال  .عند عرض ا

  

  

  

ادم  العرض من جانب العميل   العرض من جانب ا

  المزايا 

ات البحث    ……..………….تفاعلات الموقع  ر ات البحث  ……..…………يمكن ا ن محر   إ الموقع لتحس

عد التحميل الأو ……..…………عرض     ……..………….تحميل الصفحة الأولية    للموقع 

ب ……..…………مناسب     ……..………….مناسب للمواقع   الو

ت  ……..…………اختيار قوي من      جافا سكر

  العيوب 

ل عام  ……..………… ش ات البحث  ن محر ادم  ……..…………  .تحس   .طلبات ا

ل عام  ……..…………عرض    ……..………….من د  قد يتطلب التحميل الأو مز ش   .للصفحة 

الات  ……..…………   ……..………….إعادة تحميل الصفحة    .مكتبة خارجية  معظم ا

  ……..…………تفاعلات الموقع   
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دف  و ال ة الرقمية  م   ……..………… ……..…………من الرسائل الإخبار اص  ي ا و يد الإلك عرض داخل عميل ال ي  و د إلك   من خلال رسالة بر

ي و يد الإلك عميل ال قصد    .  ……..………………..………………..………………..………………..………………..………………..………………..…………: و

د ذا لم تراع فلن تكون الرسالة ال تر ة، و ل التخطيط والتصميم  الرسالة الإخبار سيق وش م وت ناك قيودا تتعلق ب ع أن  ذا  ا فعالة.  و   إرسال

ة العامة  ة قالب الرسالة الإخبار   نا يمكنك رؤ

 : سة    الأجزاء الرئ

ي).الصفحة (حيث ي ……..…………>  و يد الإلك توى مرتبطا بمرسل ال   جب أن يكون ا

ة (العنوان، النص، الصورة). ……..…………>    الرسالة الإخبار

  (الذي يحتوي عادة ع روابط).   ……..…………> 

  

  

ية   ذه الب ة  شاء رسالة إخبار   .HTMLمن الأفضل استخدام جدول  ، HTMLلإ

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

ة الرقمية : الثالثالدرس   الرسائل الإخبار
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ة الرقمية  شاء الرسائل الإخبار  إ

داول   شاء ا علمت كيفية إ ة الرقمية  HTMLلقد  شاء الرسالة الإخبار ا لإ مكنك استخدام  .، و

ة  شاء الرسالة الإخبار   :خطوات إ

ة ……..…………تحديد   .1  الرسالة الإخبار

ة ……..………… .2 ل الرسالة الإخبار  ي

توى    HTMLملف  ……..………… .3 س فيه، ثم استكماله، وضبط نمط ووضع ا ة   (Style)الرئ  .الرسالة الإخبار

اتف الذكية ……..………… .4 و ة ع ال  .مدى استجابة الرسالة الإخبار
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ة   الأو شأبو عرثانو

 ع معالمادة : معلم 
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حلول
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 ع مع 

ع الدرجات لمقرر تقنية رقمية    2-2توز

 

عة  استمارة   الطالب  أوراق العمل  متا

  توقيع المعلم   درجةال  الجزء

      الأول
 

½  
 

 

    الثاني
 

½  
 

 

    الثالث 
 

½  
 

 

    الرابع
 

½  
 

 

    سالخام
 

½  
 

 

    دس السا
 

½  
 

 

    عالساب
 

½  
 

 

    الثامن
 

½    
 

    عالتاس
 

½    
 

    العاشر
 

½    
 

 

غ عن الكتاب المدر   ذا لا   الملف 
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 ع مع 

  

  

  

  

  

  

قية الفعالة  التصميم الرسومي ساعد  سو ة، وتصميم الوسائل الإعلانية والمواد ال ر الشعارات والعلامات التجار   ع بناء وتطو

شورات    - مثل شورات الإعلانية -     بطاقات العمل -     الم   .   اللافتات -     الم

يد يؤدي إ  ادةالتصميم الرسومي ا ة.  ز   المبيعات  الأعمال التجار

 
ن أو العملاء  جذبو عملية   تمل نالعملاء ا تم   بمنتج أو خدمة معينة الم

ق جوانب مختلفة من العمل مثل  سو تضمن ال ر المنتجات  و ع       المبيعات     الإعلان      تطو   طرق التوز

قية مثل سو ملات ال شاء ا ا عند إ ات مراعا ناك عناصر أساسية يجب ع الشر   و

المنتج        السعر    

 الموقع        الدعاية      ن لك  .المس

 
مة من وسائل  و وسيلة م نمع  التواصلو لك ال عديدة المس ا بأش ع ع   و

نصية             مسموعة   

  مرئية من خلال الصور         مقاطع الفيديو   

ن  يعأو  إقناعدف  تمل ن ا لك لاكأو  لشراءالمس   معينة ذات مواصفات معينة. خدمةمنتج أو  اس

ادة  و  إن الغرض الأسا من الإعلان  ا الإيجابية ز دمة من خلال لفت النظر إ عناصر   مبيعات المنتج أو ا

ن بمخاطر الاستخدام  لك ا وأحيانا توعية المس افر ا وتو سعر ور بمعلومات تتعلق  م اطئ لبعض المنتجات. و الوقت نفسه، إحاطة ا   ا

  

  

 

  

:  التصميم الرسومي الوحدة الأو

 الدرس الأول : التصميم الرسومي 

و نوع من التواصل  طلق عليه " أحاديالإعلان  ص الذي يرسل المعلومات و ن ال "،  المرسلالاتجاه ب

طلق عليه " ستقبل المعلومات و ص الذي  لك" أو "المستلموال  ".  المس

ار تنفذ  ون تلك المعلومات من عبارات عن منتجات أو خدمات أو أف دف  وتت ة وجذابة  قة وا بطر

دمات. ذه المنتجات وا لك لشراء أو استخدام    التأث ع المس
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 ع مع 

 
قة الإعلان يخضع للعديد من المعاي مثل إن    اختيار طر

انية المتوفرة      ائن و ، الم انية الوصول للز تلفة و  إم م ا   ، تفضيلا

ة.  ا التجار ز علام عز ساعد   ات اختيار الوسائل الإعلانية المناسبة ال س  كما يمكن للشر

  الوسائل المطبوعة  •

ور   م ا ع الوصول  عة جدا للإعلان؛ وذلك لقدر لغات متعددة.  محدد أصبحت الطباعة حديثا أداة شا   و

ور متماثل   ة من جم مكن الوصول إ مجموعة كب دايا ال  و ال افية من خلال الإعلان ع وسائل أخرى،  غر انية ومنطقته ا بخصائصه الس

ة، أو من خلال الإعلانات  وسائل المواصلات العامة. ا التجار ا اسم الشركة أو علام  يطبع عل

نت •   وسائل الإعلان ع الإن

جية  و شر العروض ال ال  نت أحد أش ن. عد الإعلان ع الإن لك ذب المس قية  سو   غرض إيصال الرسائل ال

ات  قية من خلال نتائج محر سو ونية، يتلقون الرسائل ال اقع الإلك اص وسائل التواصل الاجتما والمو   البحثفعند استخدام الأ

اقع، وكذلك من خلال  الإعلانيةوالمساحات  ي المو و يد الإلك علانات رسائل ال ات الاج و ا. الشب   تماعية وغ

زة الذكية  •   الأج

ل  ش ا  ا، أصبح الإعلان ع واتف الذكية وغ ال زة الذكية  واتف ا بجانمع تزايد استخدام الأج ل الأعمال، وتمكن وسائط ال ما ل م

دف من خلال  ور المس م جية من الوصول إ ا و زة اللوحية والرسائل ال ة الرسائلالذكية والأج  الدردشةومجموعات  طبيقاتوالت القص

ا.   ع وسائل التواصل الاجتما وغ

  

  

  

  

  

  

  

    
ادة   و إن الغرض الأسا من الإعلان  1 ا الإيجابية ز دمة من خلال لفت النظر إ عناصر مبيعات المنتج أو ا    

قة الإعلان يخضع للعديد من المعاي إن  2 ا اختيار طر انية المتوفرةم الم    

ور   الوسائل المطبوعة 3 م ا ع الوصول  عة جدا للإعلان؛ وذلك لقدر لغات متعددة  دو محدلا  أصبحت الطباعة حديثا أداة شا و    

ية السعودية قواعد محددة لتنظيم لوحات الدعاية والإعلان.  4    توجد  المملكة العر

قة الإعلان يخضع للعديد من المعاي إن  5 ا اختيار طر ائنم انية الوصول للز تلفة و  إم م ا تفضيلا    

و نوع من التواصل أحادي الاتجاه 6    الإعلان 

مة من وسائل  الإعلان 7 و وسيلة م نمع  التواصلو لك ال عديدة  المس ا بأش ع ع و    

ق 8 سو ن أو العملاء  جذبو عملية  ال تمل نالعملاء ا تم بمنتج أو خدمة معينة الم    

يد يؤدي إ  9 ة. قلةالتصميم الرسومي ا المبيعات  الأعمال التجار    

ن  يعأو  قناعلإدف  الإعلان 10 تمل ن ا لك لاكأو  لشراءالمس معينة ذات مواصفات معينة. خدمةمنتج أو   اس    

  

ة ر
جا

الت
ن 

لا
لإع

ل ا
سائ

 و
اع

نو
م أ

ن أ
م

:

الوسائل المطبوعة

نت وسائل الإعلان ع الإن

زة الذكية الأج

ارة الموقع: ية السعودية قواعد محددة لتنظيم لوحات الدعاية والإعلان. يمكنك ز   توجد  المملكة العر

a9a700f172c9/1-b016-406b-599f-https://laws.boe.gov.sa/BoeLaws/Laws/LawDetails/16c49913 

شمل: الم ة، للاطلاع ع القواعد ال  ا، وتحديد الرسوم السنو ات المسؤولة ع يان ا   قصود بلوحات الدعاية والإعلان، و

ات الإعلانات وشروط الإعلا   يان واجبات ومسؤوليات شر ا، و ات ال يتم التأج من قبل يان ا ام تأج مواقع الإعلانات، و يان أح   ن. و
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يد    -1   اختيار العنوان ا

لمات العنوان من   معد  لمات  أ جب اختيار تلك ال   فائقة  عنايةمكونات أي إعلان، و

عد ملاحظة عنوانه  عان قراءة الإعلان  اص فقط يتا ل عشرة أ ن من  ص ق بأن  سو ش دراسات ال    حيث 

ور؛   م باه ا   الإعلان قيمته. فقدولذلك فإن فشل العنوان  جذب ان

يد يجب أن   العنوان ا

اتيركز ع  - دمة. م   المنتج أو ا

ور. ع يركز ع المسائل ال   - م   ا

دعو  الفضول يث  - دمة.  لاستكشافو د من المعلومات بخصوص المنتج أو ا   المز

  طلب إجراء من المتلقي   -2

عمل ما باه المتلقي  أن يطلب منه القيام  ذب ان يدة    إحدى الطرق ا

سمية  قي  سو ذا المصط ال طلق ع      اتخاذ إجراءو

يل المثال ي يكون اتخاذ الإجراء  ع س و يد الإلك ق ع ال سو شع يوجه المستخدم إ   ال ي  بالضغط ع ت أو سطر ن لارتباط  و موقع إلك

ة.    العلامة تجار

ار مصداقية المنتج   -3   إظ

ن ع المعلن دائما إثبات المصداقية بالاستعانة  و التصديقات الرسمية المناسبة أو أي نوع آخر من الطرق ، إن استخدام الاعتماد الرس أبطرف ثالثيتع

دمة.   الموثوقة م عن المنتج أو ا ور يبدون رضا مكن أيضا الاستعانة بتقييمات وآراء أفراد أو جم ور، و م   من شأنه أن يوفر مصداقية لما يقدم ل

لك -4 ك ع ما يقدمه المنتج للمس  ال

ن يركزون بو أو دون و ع  تمل ن ا لك شراء منتج جديد، فإن جميع المس و:   سؤالعندما يتعلق الأمر  ن و   مع

؟"  سبة  ذا الأمر بال ع    "ماذا 

ذا المنتج      أو بمع آخر "كيف ل

ي اليومية؟".   دمة أن تكون مفيدة  حيا   أو ا

سيط ذا السؤال ال ي  إذا أجاب الإعلان عن  ش لك  تمام العميل، فالمس ولة جذاب ا س اسم فإنه يمكن  س  المنافعوا اتول   ،  الم

و معلوم سبة له وكما    لا أحد يرغب  شراء منتج عديم الفائدة بال

دف.   ور المس م دمة) مفيدا ل ب الذي من أجله سيكون المنتج (أو ا ل إعلان ع الس   لذلك يجب أن يركز 

ن -5   المعلومات المناسبة البيانيةتضم

تمل من الوصول للمنتج وشرائه  ن العميل ا ن معلومات عن كيفية تمك م تضم   من الم

يل المثال:  د من المعلومات، ع س صول ع مز ن طرق للاتصال  بالشركة ل   أو تضم

باع فيه.  المتجر إذا أردت بيع منتج فيجب الإشارة إ -   الذي س

ان لديك -   ذه العيادة.  عنوانعيادة طبية مختصة، فيجب أن تتضمن الإعلانات إذا 

ن طرق - د من العملاء الاتصال بك، فيجب عليك تضم ا.  الاتصالإذا كنت تر ع   الممكنة وتنو

    
ن ع المعلن دائما إثبات المصداقية بالاستعانة   1     بطرف ثالث يتع

سمية يه يطلق علطلب إجراء من المتلقي   2 قي  سو     اتخاذ إجراءال

مة  الإ لمات العنوان   3 ست م لمات   أياختيار يتم  علانل     ال

 مواصفات
الإعلان 
الفعالة

اختيار  -١
د العنوان الجي

طلب  -٢
إجراء من 
المتلقي 

إظهار  -٣
مصداقية 
المنتج 

التركيز -٤
على ما يقدمه 

المنتج 
للمستهلك 

تضمين -٥
المعلومات 
المناسبة 
البيانية
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ة و استخدام  قة بصر ار بطر ا التوصيل المعلومات أو الأف الصور والرسومات والرموز والنصوص، ودمج وقد يكون التصميم    مؤثرةمجموعة عناصر 

  غ رقأو  رقميا

 
ة . 1 ة البصر و   تصميم ال

ال والألوان ال  ا، من خلال استخدام الصور والأش ز قيم عز ة و ق للعلامة التجار سو ز ستخدم  ال ةشاط  ت و   الشركة.  و

ق والإعلانات  . 2 سو   تصميم ال

جستخدم  و دمة معينة. لل   لمنتج أو ا

شورات  . 3   تصميم الم

اضر ومع الطباعةالتصميم من أجل عملية   ن .  الوقت ا رر عملون جنبا إ جنب مع ا شورات  ، أصبح مصممو الم شر الرق ور ال ظ

شاء الرسوم التوضيحية  ن لتحقيق أفضل أداء  التخطيط والطباعة و   والناشر

  تصميم أدوات التغليف للمنتجات  . 4

الا عديدة من التغليف والتعبئة والعناصر المرئية الأخرى  ذه اللفاتغالملصقات الم، مثل تتطلب المنتجات المعدة للبيع أش شاء  تم إ ناصر  ع، و

  .المغلفات و  العبوات من خلال عمليات تصميم 

ركة . 5   تصميم ا

ذه التصميمات ألعاب الفيديو، والرسوم   شمل  ركة، و ات ا عض تأث ا  تكون من رسوم تطبيق عل و فرع من فروع التصميم الرسومي و

ا. ،GIFالمتحركة، والتطبيقات، وصور   ونية وغ اقع الإلك   ومتطلبات المو

ب  . 6   تصميم الو

ن مجموعة متنوعة من عناصر التصميم مثل  دف التخطيط والصور والطباعةيجمع ب ونية؛ وذلك  شاء صفحة إلك لة الاستخدام   إ س

   وممتعة  التقديم.

 

ب العناصر  التخطيطبقيام المصمم  كيفيةش مبادئ التصميم الرسومي إ  جميع المكونات   ارتباطباستخدام أفضل الأساليب الممكنة لضمان  وترت

ذه المبادئ شمل  دف تحقيق غاية الإعلان، و ا البعض وصولا ل    ببعض

مية التوازن بأنه   البصري تحقيق التوازن  التوازن  ز أ قة تماثلية أو غ تماثلية، ت طوط والعناصر الأخرى بطر ال وا ن الأش ب

ية وثباتا للتصميم.   يوفر ب

اذاة نأو  المنتصفأو  الأسفلأو  الأعيتم محاذاة جميع عناصر التصميم الرسومي إ  ا انب ن  ا ي ب شاء اتصال مر ، وذلك لإ

 العناصر. تلك 

تلفة من خلال تقليل  القرب ن عناصر التصميم ا ة ب د للمغزى، وتوف  اتتالمشيوجد القرب علاقة بصر م المشا ادة ف ، وز

دين. ة للمشا  نقطة محور

ساق المطلوب.   عملية تكرار عنصر أو عدة عناصر  التصميم، التكرار   ترتبط معا لتعطي التصميم الا

ن عناصر التصميم.  الاختلافات  باين ع جوانب معينة من التصميم لإبراز يؤكد الت التباين  ب

    
قة تماثلية أو غ تماثلية البصري تحقيق التوازن  التوازن   1 طوط والعناصر الأخرى بطر ال وا ن الأش     ب

    غ رقأو  رقمياقد يكون التصميم  التصميم الرسومي  2

ة   3 و ةتصميم ال ة الشركة.  فقط الصور فيه ستخدم  البصر و شاط و ز     ال ت

التوازن 

اذاة ا

القرب

التكرار

التباين
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م عناصر التصميم ال ة، ومن أ لية التصميم وكيفية نقله للرسائل البصر ي ل  ش ي، و  رسومي: عد العناصر الفنية الوحدة الأساسية لأي تصميم مر

ط (   ) lineا

اأو  مستقيما أو  منحنيا يمكن أن يكون  عادأو  ثنائياأو  رقيقاأو  سمي ي الأ   ثلا

ل (   ) Shapeالش

عادثنمنطقة محددة  ا  ائية الأ شاؤ ل بيتم إ مكن أن يكون الش   .مجردأو  اي ندسخطوط، و

  ) Colorاللون (

باه، وله  م خصوصا  جذب الان :  ثلاثعنصر م (مجموعة  hue الصبغةخصائص أساسية و

شيع شدة الإضاءة   value القيمة الألوان)، و    درجة نقاء اللون   saturation وال

  ) Typographyالطباعة (

ا. د المصمم إيصال ل كب ع الرسالة ال ير ش ا التأث  ام وألوان وتباعدات من شأ تلفة ال تدمج بأ طوط ا ب ا   فن ترت

ية (   ) Textureالب

ية التصميم إ    أو غ ذلك.، ةبلص، أو معتدلة، أو لامعة، أو ناعمة، أو خشنةالسطح الملموسة وال من الممكن أن تكون  نوعيةش ب

م (   ) Sizeا

ذب البصري إ التصميم.  ام متباينة يمكن أن يوفر عنصر ا م العناصر  التصميم، حيث أن استخدام ا   ش إ 

  ) Spaceالفراغ (

توى، وتتضمن   العناصر يرمز إ مناطق التصميم ال تركت خالية لضمان عدم تداخل  ش ع رسالة ا شو ن   الفراغات و  المسافاتأو ال   ب

اعناصر التصميم الأخرى، أو  ا، أو حول ا. أع، أو أسفل    م

 

ا:   م ال التصميم، ومن أ ناك العديد من أش ا، و أصبح  ديث تقدم التصميم الرسومي تقدما كب    العصر ا

ة الم •   ستخدمتصميم تجر

ذا المستخدم ة  ن تجر ن قابلية استخدام   تحس دف إ تحس ذا  ا، و ن مع لية ومنطقية عناصر التصميم وتفاعل المستخدم ي ك ع  مع ال

ل فعال و ش انية الوصول إليه  م م مرة أخرى.  تفاع المنتج و ضاعف فرص عود ن إ أق حد و د من رضا المستخدم   ،ما يز

 

ة المستخدم •   تصميم واج

ذا يتطلب ف يتعلق بالعمل مع ا اصة بالتصميم، و ن ملعناصر التفاعلية ا لأنه يركز ع توقع ما يجب ع   ا جيدا لاحتياجات المستخدم

ة تحتوي ع العناصر ال تجعل استخدام وظائف الموقع الإلك ي ، والتأكد من أن الواج و م لموقع إلك ن فعله عند استخدام ي  المستخدم و

. فبدلا من استخدام   ستخدم الألوان ممكنة.  ل تدر ش ا  ونية باستخدام ة المستخدم، وتقوم المتاجر الإلك ل كب  تصميم واج ش ة  المتجاو

ساب ألوان متعددة محددة سابقا أو نظام أ ة من اك ة العلامات التجار ة، تمكن الألوان المتجاو ي لون رمزي واحد  شعار العلامة التجار لوان دينامي

م مواق يأخذ ن أثناء تصفح ولة ع تفاعل المستخدم س ذا النوع من التصميم المتجاوب أن تحافظ  ونية مع  مكن للمتاجر الإلك ا، و ئ ا  لون ب ع

ا.  دة خاصة  ل صفحة ستحتوي ع لوحة ألوان فر ي رحلة ممتعة، بما أن  و   بحيث تبدو عملية استكشاف المتجر الإلك

ط  ا

)line(
ل  الش

)Shape 
(

اللون 

)Color(

الطباعة 

)Typog
raphy(

ية  الب

)Textur
e(

م  ا

)Size(

الفراغ 

)Space(
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ش فيه، ما أدى إ وجود عملية معقدة  ع ن  تطورت عملية التصميم ع مدار العقود الماضية نظرا لاستمرار التحول الرق  العالم الذي  شمل الدمج ب

يم ووضع النماذج الرقمية و التقليديةالتقنيات  م  بداية عملية التصميم برسم المفا ل المصممون عمل س الأولية باستخدام أدوات التصميم الرسومي ، حيث 

مة أو المشروع.  اء الم افية لإ اسب واستخدام برامج التصميم الاح وء إ ا   التقليدية قبل ال

ستخدم المصممون الرسو  شاء الصور والطباعة والتخطيط. و اصة بإ مجية ا ن  التطبيقات ال ونوا بارع مات النقطية  يتوقع من مصم الرسوميات أن ي

تصة بالتصاميم ع الإن ا  المواقع ا انية أو المدفوعة، وال يمكن العثور عل ة المصممة سابقا (القوالب ا   نت. والرسومات المتج

  -برامج التصميم الرسومي   -برامج التصميم الرسومي
ی فوتوشوب يل  Adobe Photoshop ادو   Geniallyجي

ي ان دیزاین    GIMPجمب  InDesignادو

ل درو  افیت دیزای    CorelDrawگور   Gravit Designerحر

يتور  س ي ال   Photoscapeفوتوسكيب  Adobe Illustrator أدو

  Vectrفکتور   Affinity Designerأفين ديزاي

ا ديزاي برو    Inkscapeانكسكيب  Xara Designer Pro Xاكس

  

 

ة    Vector-Based Graphicsالرسومات المتج

اتحافظ ع  •   مع التكب أو التصغ  جود

ا.  مرونة  أكعد  • ولة دون فقدان جود س ا  م غي  مكن    و

ي. بتدرجأو  واحدبأ عادة بلون ع •   لو

ة  • عاد الكب   صغ م الملفات للرسومات ذات الأ

ولة إ رسومات  يمكن • س ا  ل   قطية. نتحو

عة:  • ة الشا   cdr    ai  .pdf   .eps  .svgانواع امتدادات الرسومات المتج

 Raster-Based Graphicsالرسومات النقطية 

شاء صورة  • قة لإ   . مفصلة و  غنيةعد أفضل طر

ا. لا يمكن • ل يحافظ ع جود ش م    غي ا

سلاسة. أفضلعد  • تلفة ومزج الألوان  ا ا ا شاء الصور بتأث ر و انية تحر    من حيث إم

يا.  كب م الملفات ال تحتوي ع رسومات نقطية  •   س

ة  • ل إ رسومات متج   ستغرق وقتاوفقا لتعقيد الصورة، فإن عملية التحو

سيقات الصور  أك  الصور النقطية  • عة: شيوعات ا الشا   bmp   tif         png      gif    jpg  sd، و من امتدادا

    
ل (  1 عاد ثلاثيةمنطقة محددة ) Shapeالش ا   الأ شاؤ ل بيتم إ مكن أن يكون الش     مجردأو  ايندسخطوط، و

:  ثلاثله  )Colorاللون (  2 شيع القيمة و  الصبغةخصائص أساسية و      وال

ية التصميم إ   3    السطح الملموسة  نوعيةش ب

ة المستخدم  4 ن تجر تصميم تجر ا تهتحس ن مع لية ومنطقية عناصر التصميم وتفاعل المستخدم ي ك ع     مع ال
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ا، وقد يكون التصميم    Logoالشعار   ة الشركة وتم و ج ل و ف وال ستخدم للمساعدة  التعر   اسمأو قد يتضمن  مجرداو علامة رسومية أو رمز 

االشركة أو  ة. علام   المم

ا جديدا فإن نوع الشعار الذي تختاره سيؤثر ع الإعلان عن منتجاتك، كما سيؤثر ع ك شاطا تجار ة، إذا أردت أن تبدأ  يفية تلقي العملاء لعلامتك التجار

شاء شعار نا لعملاك،  طوات الأو لإ   عد اختيار نوع الشعار أحد ا

دف ونوع المنتج والمناف ور المس م عتمد اختيار نوع الشعار المناسب لعملك ع ا عة أنواع أساسية من تصميمات الشعارات، و ناك أر ا.و   سة وغ

 
  ناللشعار ا

 Wordmark Logo  

د الإعلان   و شعار يحتوي ع النص فقط، فمن المعتاد استخدام اسم الشركة أو المنتج الذي تر

تمام.  ة للا دة والمث ات ذات الأسماء الفر و الأفضل للشر ذا الشعار  عد    عنه كنص و
  

روفشعار      ا

Lettermark Logo  

عتمد ع فن  ة، و شعار  روف الأو من اسم العلامة التجار ل من ا ش روف، و صياغة ا

لة أو أسماء صعبة النطق ا أسماء طو عد مناسبا للمؤسسات ال لد   ولذلك 
  

ري الشعار    التصو

 Image Logo  

دف  س ات ال  عد جيدا للشر ة، و عمل كشعار للعلامة التجار ة  العائلات  يتكون من صورة متج

ن للنظر.  ن للغاية لذا يجب أن يكونا ملفت م ا م عد لون الصورة ونمط   أو الأطفال، كما 

  
    المدمجالشعار 

Combination Logo  

تطلب مصمما   عقيدا و ل عام أك  ش ل تذكره ولكنه  ن النص والصور، ومن الس و شعار يجمع ب

عد مناسبا للأعمال التجا شائه، كما  فا لإ ديدة.مح ة ا   ر

  
  

  

Logo 

ض أن أحد المؤسسات ال تنظم مثل ية السعودية، اف رجانات التمور بالمملكة العر تك كمصمم رسومات لتصميم   تقام العديد من م رجانات ر ذه الم

نامج، ستدرج فيه صورة للتمور ون  ند جديد  ال شاء مس ل أك تحديدا، عليك إ ش رجان من خلال استخدام برنامج إنكسكيب.  ما  ص شعار الم ا يتكون م

  الشعار.

زء العم      ا

ند جديد  • شاء مس   إ

  إدراج صورة  •

  إدراج نص  •

  الشعار كصورةتصدير  •

  

    
روفالشعار   1     و شعار يحتوي ع النص فقط ا

روف  الن شعار   2 عتمد ع فن صياغة ا     و شعار 

ة المدمجالشعار   3 عمل كشعار للعلامة التجار ة     يتكون من صورة متج

ري الشعار   4 ن النص والصور  التصو    و شعار يجمع ب
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ا وسيلة   Advertising Postersستخدم الملصقات الإعلانية  ا باعتبار مي بع أ ل أسا  المعارض، وت اصة  المعارض  إعلانيةش ز الأعمال ا ت

  والمؤتمرات

ا  عد خيار استخدام الملصقات الإعلانية إضافة جيدة يمكن و   اتيجيا س ا الإعلانية و سوق له الشركة وذلك ضمن حملا ا  الإشارة إ ما  استخدام

قية.  سو   ال

ا الملصقات  الغرضتصنف الملصقات الإعلانية إ أنواع مختلفة حسب  جيةالمرجو من الإعلان، فم و ق منتجات أو خدمات،   ال سو ستخدم ل ال 

ناك الملصقات  ا الإعلانيةو ا.ا تلفة وما شا  صة بالمناسبات ا

  

رجان التمور الذي سيقام  المم ج لم و غرض ال ي باستخدام مبادئ التصميم الرسومي  ذا الدرس ع كيفية تصميم ملصق إعلا تعرف   لكة س

ية السعودية.   العر

و  عت "رسومات متج  SVG -Scalable Vector Graphics  امتداد ملفات برنامج إنكسكيب  م و ملف رسومات ن يو  ".svgة قابلة لتغي ا

ة والرسومات النقطية المضمنة. ال المتج   الصور مع النص والأش

ونية مثل: مايكروسوفت إيدج  اقع الإلك    Microsoft Edge .يمكن أيضًا فتحه باستخدام متصفح المو

ي زء العم تصميم ملصق إعلا   ا

صص للطباعة،   • م الورق ا م الملصق المطلوب، و ا 
ً

حدّد وفق
ُ
عادٍ ت ندًا جديدًا  برنامج إنكسكيب بأ  البداية يجب أن ت مس

م الورقة .   وستختار 

   إدراج صورة •

  إدراج عنصر   •

ل العناصر إ مسارات  • ل العنصر إ مسار:      تحو   لتحو

ير  • ش      Bezier Curvesمنحنيات ب ير لإ   اء منحنيات ب

   ولصق العنصر  •

  إضافة بيانات للملصق  -  لتطبيق تأث التظليل  العنوان    إضافة عنوان الملصق  •

  تصدير الملصق كصورة •

  

  

  

  

  

  

ي :  يالدرس الثا   تصميم ملصق إعلا
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ونية المتحركة  ا؛ لإضافة لمسات   Animated Web Bannerستخدم اللافتة الإلك نت حيث أصبحت جزءًا من تصميم اقع الإن ة  مو ك ملات الإعلانية و  ا

ا  ا ع أ ف عر مكن  اقع. و حتوي ع مجموعة من الصور  جمالية للمو عبارة عن إعلان يتم إيصاله من خلال خادم إعلانات ع الشبكة العنكبوتية العالمية، و

 المتحركة.

  ات المتحركة تصميم الإعلان 

شاء إعلان متحرك باستخدام برنامج جمب  تعلم كيفية إ ذا الدرس، س  GIMP   شأته ونية متحركة تتضمن الشعار الذي أ لتصميم إعلان متحرك، ست لافتة إلك

ا بواسطة برنامج إنكسكيب 
ً

ات المتحركة إ ،Inkscapeسابق عض التأث استخدام برنامج جمب، ستضيف     صورة التمور الموجودة  الشعار. عد ذلك و

شاء الطبقات  برنامج إنكسكيب   إ

ع صور مختلفة من الشعار تكون ف شاء أر ع أن عليك إ ذا  جيًا. و ه تدر م: صغ  ستعرض الصورة المتحركة الشعار صورة التمور الذي يتم تكب ا صورة التمور ب

Small ،  ومتوسطMedium،  وكبLarge، جدًاوكب Extra Large ،   ق مكن تنفيذ ذلك بواسطة برنامج إنكسكيب، عن طر م. و ا بنفس ا
ً
نما يظل نص الشعار ثابت ب

شأته  الدرس السابق.  ا الذي أ ع طبقات مختلفة بما  ذلك الشعار ا شاء أر   إ

ا وض تلفة ال يمكن ف ات ا عت الطبقات  المستو ن  تصميم الرسومات،  شاء طبقات مختلفة عند تكو ع عنصر أو ملف صورة. و برنامج إنكسكيب، يمكن إ

  صورة رقمية. 

زء العم     ا

  لتكرار الطبقة: 

م الصورة:    لتغي 

ع صور من الطبقات:  صول ع الأر   ل

  لفتح صور الشعار كطبقات  برنامج جمب: 

سيق التبادل  شاء الرسوم المتحركة بت   GIFالرسومي ) :)لإ

سيق التبادل الرسومي )   لتصدير الرسوم المتحركة بت

  

  

  

  

  

 الإعلانات المتحركة الدرس الثالث : 
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ال مختلفة ع الوسائط و عملية  ق منتج أو خدمة باستخدام أش نت سو ا الإن ونية وع رأس  الإلك

ق  سو ذا النوع من ال   ومن الأسماء الأخرى ل

 نت ق ع الإن سو ي         ال ق الشب سو ق الرق        ال سو    ال

 

ب  • س ق التقليدي  سو ثمار أفضل بكث من ال ادة إيرادات المبيعاتعائد الاس   . ز

لفة • اليف إ إلغاء النفقات المتعلقة بالسفر والطباعة، علاوة ع   تقليل ت ذا الانخفاض  الت عتمد  نت. و ق حيث يتم ذلك ع الإن سو ال

ق التلفز  ق التقليدي الإعلان عن طر سو شمل ال د من النفقاتذلك،  ف وما إ ذلك، مما يتطلب المز   ون وال

يجة  • صول ع ن عةيمكن ا داف العملاء  سر ب القدرة ع اس س قية  سو ملة ال نل   .المناسب

انية  • قيةإم سو ملة ال دارة ا اقبة و يانات العملاء  مر   والبيانات المتعلقة من خلال أدوات تحلل عدد الضغطات ع الإعلان و

 

نت. يمكن أن يؤدي  • امل ع التكنولوجيا والإن ل  ش ي  و ق الإلك سو طر.عالطفيف إ  انقطاع الاتصالعتمد ال ض عملك بأكمله ل   ر

ادة المشكلات المتعلقة بقضايا  • صوصيةز ي.   الأمن وا و   كسرقة البيانات والاحتيال الإلك

ع إ الدخول   •   مع مقدمي منتجات أو خدمات حول العالم   منافسة عالميةاضطرار البا

ادة المنافسة  الأسعار الأسعار شفافية أع   •   تؤدي إ ز

 

اقع   • ق ع المو سو لا يقتصر الأمر ع ال

ونية فحسب ق الذي يتم  الإلك سو شمل ال بل 

ي والوسائط الرقمية الأخرى.   و يد الإلك   ع ال

ا  ات من خلال وتوجد عدة طرق  يمكن للشر

ي من  و ق الإلك سو نت لل استخدام الإن

 ذه الطرق: 

  

يالدرس الأول:  و ق الإلك سو وم ال  مف

أنواع 
 التسويق
يالإلكترون

 Article بالمقالاتالتسويق 
Marketing

 Affiliate بالعمولةالتسويق 
Marketing

عن طريق تسويق 
Video Marketingالفيديو

البريد  التسويق عبر
 Emailالإلكتروني

Marketing

 المدوناتالتسويق عبر 
Blog Marketing

وسائل التواصل  التسويق عبر
 Social Mediaالاجتماعي

Marketing - SMM

عبر محركات البحث التسويق 
Search engine 

marketing - SEM
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شار إ   ي،  و ق الإلك سو اتيجية ال عند التحدث عن إس

طوات الأساسية ال من  ك ع العميل ذات ا خطة ال

ي. و ق الإلك سو ود ال ز جميع ج عز ا    شأ

 

 

 
Web Presence 

و  ةالتواجد ع الشبكة العنكبوتية  ة التمثيل الرق الشركة أو العلامة تجار و تكون من نصوص وصور ومقاطع فيديو ومقاطع صوتية تو  ، و

ة.    العلامة التجار

، أو المنتديات، أو المدونات.   ونية أو وسائل التواصل الاجتما اقع الإلك  وعادة ما يكون ذلك ع المو

م تواجد ة.  أ ي المستخدم  الأعمال التجار و و التواجد ع الموقع الإلك   ع الشبكة العنكبوتية 

ن، كما تمل لة الاستخدام للعملاء ا ة س وفر تجر ا، و ة وصناع ي المصمم جيدا ع نجاح الأعمال التجار و ساعد الموقع الإلك يجب كتابة الموقع   حيث 

قة تمكن الأ  ي بطر و ولة. الإلك س ات البحث  ق محر   اص من العثور عليه عن طر

ات البحث ووسائل التواصل الاجتما من خلال عدد الزائر  ي ع محر و ور الموقع الإلك قاس التواجد ع الشبكة العنكبوتية بدرجة ظ ن، و

. سة، ومدى الوصول ع وسائل التواصل الاجتما لمات الرئ يفات ال   وتص

ونية نظام ستخدم غال سوق الإلك اقع ال توى بية مو و تطبيق رق   CMS  -Content Management System إدارة ا ر و سيق وتحر شاء وت لإدارة و

نت. توى ع الإن شر ا    و

س  توى   WordPressالوورد بر شاء مفتوحة المصدر CMSو احد أنظمة إدارة ا ي المتاجر من إ مكن مال له إ ، و شره ثم تحو ره و ي وتحر و موقع إلك

نت.   متجر غ الإن

  

  

    
ي  1 و ق الإلك سو نت و عملية  ال ا الإن ونية وع رأس ال مختلفة ع الوسائط الإلك ق منتج أو خدمة باستخدام أش     سو

يلومن الأسماء الأخرى   2 و ق الإلك سو نت / ل ق ع الإن سو يو  ال ق الشب سو ق الرق و  ال سو       ال

ثمار   3 ي عائد الاس و ق الإلك سو ب  ال س ق التقليدي  سو ادة إيرادات المبيعاتأفضل بكث من ال    . ز

ي   4 و ق الإلك سو صوصيةالمشكلات المتعلقة بقضايا  تزداد ال ي.  الأمن وا و    كسرقة البيانات والاحتيال الإلك

و   5 ةالتواجد ع الشبكة العنكبوتية     ،التمثيل الرق الشركة أو العلامة تجار

ة.  6 ي المستخدم  الأعمال التجار و و التواجد ع الموقع الإلك م تواجد ع الشبكة العنكبوتية     أ

 

نصائح فعالة 

اتيجيات  لإس
ق  سو ال

ي و الإلك

شاء أو توف  إ

ي و  موقع إلك
مستجيب

ثمار   الاس

ق ع  سو ال
ات البحث محر

استخدام 

د الأدوات التحدي
اتيجية  إس

ق ع  سو ال

يد الإلك يال و

إضافة وسائل 

التواصل 
الاجتما

ك ع  ال

تو  ق ا ى سو

التحقق دائما 

من تحليلات 
يالموقع الإلك و
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 شورات المدونة   م

ة أحد أك  شغيل مدونة تجار العد  ا أش توى شيوعا  الوقت ا ق ا سو   حملات 

م    عمل ذلك ع بناء ثق شر معلومات حول منتجك أو الرد ع أسئلة العملاء حيث  ا ل مكن استخدام و

ادة  الدخل.  تج عنه ز    عملك مما ي

  ملفاتPDF  يل   القابلة لل

سيخ   PDFعد ملفات  ستخدم ع نطاق واسع ل ، و ل كب ش ي قابل للمشاركة    محتوى مجا

انة ا م طورة والأك اح ا  الصناعات عالية ا شأة  الصناعة، كما يفضل استخدام   ا. فالم

 مخططات المعلومات الرسومية  

مخططات المعلومات الرسومية  عروض رسومية عالية الوضوح خاصة بالبيانات. تحتاج إ إضافة  

ا ع  شر ع  لمات المفتاحية؛ لأنه من الشا   المرئيةمنصات التواصل الاجتما الصور مع وصف  بال

ست  ستغرام   Pinterestمثل بن   Instagram أو إ

 ة   الرسائل الإخبار

ق محتوى ممتازة  سو ي  أداة  و يد الإلك ة ع ال ة العلاقاتالرسائل الإخبار مع العملاء  لتقو

م ع أخبار الشركة والتحديثات   طلاع ا تحافظ ع تفاعل العملاء و ن، كما إ تمل ن وا الي ا

ا  دمات والمنتجات ال تقدم اصة بالصناعة وا   ا

  المدونات الصوتية  

ديث عن  حسب الطلبود المدونات الصوتية يفضل وج عا عند ا ا أمرا شا ، وأصبح الاستماع إل

قة أخرى للتفاعل مع   شأة، وتتجاوز قيمة المدونات الصوتية مجرد إعطاء القراء طر منتجات أو خدمات الم

يح الفرصة للالتقاء والتفاعل مع ة، لأن نظام مقابلات المدونات الصوتية ت أفضل   العلامة التجار

ال.  ن  نفس ا   المتخصص

  منصبات التواصل الاجتما  

قة لبدء التفاعل مع  عد ور استخدام منصات التواصل الاجتما طر م ف  ا عر جب إعداد ملف  ، و

دمة المعينة، ومن منصات   ور تفاصيل حول المنتج أو ا م ل نظام أسا ح يوفر ل الشركة ع 

ستغرام وتو  التواصل الاجتما الأك ا     Twitter شيوعا ال يجب مراعا

  قنوات اليوتيوب  

عةقنوات اليوتيوب من الطرق  ج لمنتج أو خدمة معينة،  الشا و عدلل ق   و سو اتيجية  عال ا إس

ات ع  ادةساعد الشر ادة قاعدة  و  حركة المرور  ز از ور جديد والوصول إ  عملا  جم

  

ص لد اص بكه و منصة متاحة لأي  ي ا و ا الضبع وتحليل أداء الموقع الإلك يه حساب  تحليلات جوجل:  أداة لتحليل البيانات يمكنك استخدام

ذه (Google- جوجل    //:analytics.google.comhttpsاستخدم الرابط:  الأداةوليد العمل باستخدام 

كة
ار

ش
والم

ور 
لمر

ة ا
رك

ح
دة 

زا
ى ل

تو
ع ا

وا
أن

شورات المدونة م

يلالقابلة  PDFملفات  لل

ةمخططات المعلومات الرسومي

ة الرسائل الإخبار

المدونات الصوتية

منصبات التواصل الاجتما

قنوات اليوتيوب

خطوات للتواجد الفعال ع الشبكة العنكبوتية

داف تحديد الأ
شاء الموقع الإلك ي إ و

المناسب لشركتك

استخدام وسائل 

التواصل الاجتما

ن علاقات مع  تكو

عملائك

ن  الاستمرار  تحس

استخدام التحليلات
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ادة التواجد ع الشبكة العنكبوتية  استخدام الم ق، وتتمثل إحدى طرق ز سو و عامل حاسم  عالم ال اقع التواجد ع الشبكة العنكبوتية  و

جب أن يكون الموقع  ونية، و شأة، وأن يتكون من:الإلك ل جيد عن الم ش ع  ل التصفح وأن يوفر محتوى  ل جذاب وس ش ي مصمم  و   الإلك

حتوي ع أزرار قائمة الموقع. ،Headerرأس الصفحة   •   و

س   • زء الرئ حتوي ع وصف الموقع.  ،Main Partا   و

يل المثال: المقالات    • ات من الموقع، ع س جزء يحتوي ع المشار

  أو الصور 

حتوي ع معلومات التواصل مع الشركة  ،Footerالتذييل   • و

ا. اصة    وأزرار روابط التواصل الاجتما ا

 

توى  ولة الاستخدام  عد ا ما وس ل ا ة   والش  والتفاعل ووضوح الرؤ

مس الأس يالعناصر ا و ا   اسية لتصميم الموقع الإلك ل م م  س  و

ة المستخدم   اصة  تجر قته ا   الإجمالية  User Experience بطر

  

  

ي  و ج لموقع إلك و  طرق ال

ن  ي ع تحس و ج لموقع الك و ات البحثعتمد ال ات البحث محر د من الزوار من خلال نتائج محر   ذب المز

عض النصائح، من أمثلة ذلك:  ات البحث بإتباع  ن محر شاط التجاري باستخدام تحس اص بال ن الموقع ا   يمكن تحس

لمات  كيفيةالنظر   دمات المعينة، واستخدام ال سةبحث العملاء عن المنتجات أو ا و الرئ ي   تحديث  ي، و ع الموقع الإلك و محتوى الموقع الإلك

  بانتظام

ادة التواجد ع وسائل التواصل الاجتما  ز

ات  ل ع الشر س ا  ي؛ لأ و ق الإلك سو ة لل ار والمعلوماتعد وسائل التواصل الاجتما أداة قو تمعات  مشاركة الأف ات وا من خلال الشب

اضية    الاف

ستغرام    Instagramإ

لو تط واتف الذكية والايباد، وع غرار تو فإن  اسب وال زة ا ص   بيق للتواصل الاجتما تم تصميمه لمشاركة الصور ومقاطع الفيديو من أج

ستغرام يمتلك مل غذية أخبار  فين حساب إ صيا و   داخل التطبيق   News Feedا 

اب، ووضع العلامات    يل الإ عة والتعليق، و  ن من خلال المتا ن الآخر اصة.  ، Taggingيمكنك التفاعل مع المستخدم رسال واستقبال الرسائل ا و

اتك، ح انك مشار عون ج رى المستخدمون الآخرون الذين يتا ، و ا  الملف ال شر صورة أو مقطع فيديو عليه، يتم عرض يث تكون  وعندما ت

عر  ن الأ ات المستخدم ی مشار المثل، مش ر الأسفل، و ات الأقدم أثناء التمر دة المشار نما يمكن مشا ديثة  الأع ب ات ا ن الذين تختار  المشار

م.  ع   متا
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ستغرام  •   رؤى ا

افية  سابات الاح ور   تحليلات توفر ا م اتك مع ا   حول أداء مشار

شور    • ز الم   عز

ستغرام   شورات الأعمال باستخدام إعلانات إ ز م عز  Instagram adsيمكنك 

دف، ور المس م عرض  لتحديد ا شورك و ج لم و عد ذلك بال ستغرام  قوم ا   و

ب الرؤى    Insightsنتائج الوصول إ إعلانات  علامة تبو

  زر الاتصال   •

اصة بكنك إضافة معلومات يمك اص بك    الاتصال ا ستغرام ا ف إ عر إ ملف 

ذا اص بك واستخدام  ف ا ارة ملف التعر ن ز تمل ن وا الي مكن للعملاء ا   و

  الزر للوصول إليك 

ستغرام  • سوق ع ا   ال

انات المتاجر ع افية استخدام إم م حسابات اح ستغرام الذين لد ذا يمكن لمستخدمي إ ستغرام، و سوق  إ شورات القابلة لل نت والم  الإن

ونية وتجار التجزئة. اقع التجارة الإلك ا مثالية لمو   يجعل

و وجود  ابات لمنتجك  دات والإ د من المشا صول ع المز س ل ن، فالقاعدة الأساسية  أنه إذا أك عددإن المفتاح الرئ ع   ممكن من المتا

د من ان لديك ال  ن، يمكنك كسب المز ع اباتعديد من المتا كذا يتم الإ ج، و و ل جيد.  لمنتجك ال   ش

Viral Marketing 
ا  ق ال يتم من خلال سو قة ال شار ع طر ق واسع الان سو ا   يعيطلق مصط ال ن ع مشاركة معلومات حول منتجات شركة أو خدما لك المس

نت.  ع الإن

ج لأحد المنتجات. و  و ات التواصل الاجتما لل اتيجية عمل ترتكز ع استخدام شب ذه ع إس ق  سو قة ال ذا النوع من عتمد طر ش اسم 

ة م تمل لعلامة تجار تمام والبيع ا ثارة الا ن، و اص آخر ات حول منتج مع أ ق إ كيفية مشاركة المعلومات من مستخدمي الشب سو عينة أو أحد ال

ية ال ي ق المشاركة الشف سرعة، وعن طر شر  دات ال تن ات والرسائل والتغر ق المشار ات  المنتجات عن طر نت وشب ا بقوة تأث شبكة الإن ز عز تم 

واتف الذكية    ال

م وا ن بحكم مصداقي م الفرصة ليتمكنوا من إقناع الآخر ور واسع، مما يمنح م ذوي مصداقية وجم ستغرام و ن  منصة إ عض المؤثر لثقة ستخدم 

تماماتك، سوقه المؤثرون يقع  دائرة ا ل ما  س  م، ولكن ل   وعليك أن تكون واعنا لما يقدمونه من محتوى واش فقط ما يفيدك  الممنوحة ل

  

 

شاء  . 1 دفة.  مقطع فيديو يقوم المؤثر  بإ موعة المس توى يجذب ا   أو أي نوع آخر من ا

توى ع  . 2 نتشارك المؤثر ذلك ا   له. يروج و  الإن

عيه  . 3 . مشاركتهشره أو  بإعادةيقوم متا   ع منصات التواصل الاجتما

توي  . 4 شر، زاد ا عادة ال ات و شارالما زاد عدد المشار  .ان

  

مميزات الحساب 
الاحترافي عن 

الحساب 
الشخصي

رؤى انستغرام  
Instagram 
Insights  

تعزيز المنشور  
Boost 
Past

زر الاتصال 
Contact 
Button

التسوق عبر 
انستغرام 

Instagram 
Shopping
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ما ة معينة و جية لمنتج أو العلامة تجار و اصة بمقاطع الفيديو ال شر ا اتيجيات ال  يوجد نوعان من إس

  

رة • اتيجية الظا   الإس

د يدرك المشا شا ظة الأو أنه  ة.  محتوى أو  إعلاناتد منذ ال   العلامة تجار

ا لل ن المياه المعدنية ومدى فائد ا من خلال التأكيد ع جودة وتكو ة للمياه المعدنية عن منتجا علن العلامة التجار   ة. مثال: عندما 

فية  • اتيجية ا   الإس

ظة الأو أنه  د منذ ال ةلا يدرك المشا د إعلانات أو محتوى العلامة تجار ة ولا يتم  إخفاء،حيث يتم  شا   مشاركة العلامة التجار

ا إلا    .  لاحقاالكشف ع

ب، عن ود وعناء التدر عد مج شرب الماء  ا من خلال عرض لاعب كرة قدم  ة للمياه المعدنية عن منتجا علن العلامة التجار دما  مثال: عندما 

سو اتيجية  تطبق تقنيات ال غض النظر عن الإس داع أو الغش، و دفون من الإعلان با شعر المس م أن تحذر للغاية ح لا  فية، من الم ق  ا

توى  دود أثناء مشاركة ا ا" أو تجاوز ا و عدم عرض "رسائل غ مرغوب  مية  ء الأك أ ا، فإن ال   ال تختار

 

ل أك تحديدا  ش ية السعودية. و ي  المملكة العر و ق الإلك سو ا  عملية ال امات قانونية يجب مراعا   ناك ال

اقع الت ونية ع مو ة الإلك ي الرس تنظم آليات الإعلانات التجار و ا الإلك ا ع موقع شر ،  واصل حددت وزارة التجارة ضوابط إلزامية و الاجتما

ونية افقة مع قواعد التجارة الإلك   وال يجب أن تكون متو

دمة.   ا واسم موفر ا دمة المعلن ع ذكر اسم المنتج وا ذه الضوابط ع أن يقدم المعلن المواد الإعلانية، و   وتنص 

ذه الفحوصات أي لكض وتتحقق  اذبة أو مظللة للمس   ا من أن الإعلان لا يقدم ادعاءات 

ة مقلدة.   علن عن أي منتج أو علامة تجار   ولا 

   

  

  

  

  

  

  

اتيجية  رةالإس اتيجية الظا فيةالإس .ا

ارة:  يمكنك ز

04.aspx-commerce-https://mc.gov.sa/ar/guides/CustomerGuide/Pages/E 

ية السعوديةللتعرف ع  ي  المملكة العر و ق الإلك سو امات القانونية لل  الال
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ق   سو ا.  مباشرةوسيلة  اصة  ات الاتصال ا ديدة، والمبيعات، والتحديثات مع العملاء من خلال قائمة ج ات مشاركة المنتجات ا يح للشر   ت

  

 

جية   رسائل ترو

مكن أن تتكون   ديدة وما إ ذلك. و صدارات المنتجات ا ج لمروض خاصة و و ستخدم لل

  ، وترسل ع مدار عدة أيام أو أسابيع.10رسائل وتصل إ  3من 

  رسائل خاصة بالمعلومات  

ة ات منتظمة  عرف أيضا بالرسائل الإخبار شارك الأخبار المتعلقة بالأعمال، وترسل ع ف و

ل  ل  أسبوع( نأو  ل  أسبوع رأو  ن   ش ك فاظ ع التواصل مع  المش ساعد  ا )، و

يد الإ ي  ال و  لك

  رسائل خاصة بالإعلانات  

طلاق المنتجات  قة الأفضل لإبلاغ العملاء بإعلانات الشركة، و ديدة الطر ات   ا ، والتغي

ا.  مية ورسمية من خلال ة، وتبدو الإعلانات أك أ عت آمنة وفور دمة وغ ذلك، و   ا

  رسائل خاصة بإعادة المشاركة 

ن الذين لم يكونوا   ك نساعد  إعادة الاتصال بالعملاء أو المش يد    شط كون ال مؤخرا، و

دمة المعينة طلب من العميل اتخاذ إجراء يتعلق بالمنتج أو ا ، و ي للتذك و   الإلك

 
ي  الوصول إ العملاء  و يد الإلك ة ع ال ق قو سو اتيجية  شاء إس ن ساعدك إ دف قة المس م بطر ادة المبيعات  صية، والتواصل مع ، وز

لفة  ي بالقدرة ع إبقاء العملاء ع اطلاع مقبولةبت و يد الإلك مبالتحديثات، وتتمتع رسائل ال د م من التحقق من بر ي عندما يكون   ، وتمك و الإلك

سبة للشركة. م بال مي م الشعور بمدى أ م، مما يمنح   ذلك مناسبا ل

يد ا  ق ع ال سو ات ال م  وقت أسرع. ومن مم ل متكرر، مما يمكنك من الوصول إل ش ي  و م الإلك د ستخدم العملاء بر ل عام  ش ي أن  و و لإلك

ل قياس نتائجه  س لفته مقبولة و ة،  ت د من الو بالعلامة التجار ز دفة، و سمح بالرسائل المس   ، و

 
ي مثل:   و يد الإلك ق ع ال سو  توجد العديد من منصات ال

ند ان بلو  شيمب        Sendinblueس ستانت كونتاكت            Mailchimpوميل     Constant Contactكو

   Mailerliteميلر لایت            Mailjetميل جيت        Convertkitونفرت کیت  ك

   HubSpotسيوت  

ددات مثل طبيعة  عتمد ع مجموعة من ا انية و  العملولكن اختيار المنصة    .الم

ي:  يالدرس الثا و يد الإلك ق ع ال سو  ال

ية
ق

سو
 ال

ي
و

لك
الإ

د 
ي

 ال
ئل

سا
ع ر

وا
ان

جيةرسائل  ترو

 بالمعلوماترسائل خاصة 

 بالإعلاناترسائل خاصة 

 بإعادة المشاركةرسائل خاصة 
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 انية    الم

انت محدودة للغاية، فعليك استخدام منصات تقدم أس شيعب ر اعإذا  ستانت کنتاکت لتكون نقطة البداية. رخيصة مثل: منص ميل   وكو

   ي و يد الإلك   أنواع وسائل ال

ي  المطلوب (مثل و يد الإلك م ال ا فكرة عن  ا وتكرار ي ال تخطط لإرسال و يد الإلك ا).تمنح أنواع رسائل ال  : عدد الرسائل ال يتم إرسال

 التصميم    

ب والإفلات ي بال و يد الإلك سب لك،  Drag-and-Drop Email Editorإذا كنت مبتدئا تماما  عملية التصميم، فإن محرر ال يار الأ و ا

ي  و يد الإلك ذا كنت تفضل برمجة الرسائل من البداية،  ستكون مفيدة جدا أيضا. ومن ناحية أخرى إ Email Templates وكذلك قوالب ال

شع   HTMLفيمكنك استخدام محرر لغة ترم النص ال

  اصة بالمعاملات ي ا و يد الإلك   رسائل ال

يد الإ ما: إدارة رسائل ال ناك خيارات و ة، ف ي خاصة بالمعاملات عن الأعمال التجار و د إلك ان من المتوقع أن ترسل رسائل بر ي  لكإذا  و

ي باستخدام أداة مثل منصة س و يد الإلك شاء جميع رسائل ال   Sendinblueد إن بلوناستخدام خدمة منفصلة، واختيار إ

 
ب والإفلات،  ي صعبا أو تقنيا للغاية، فمن خلال استخدام محرر ال و يد الإلك افية لا يجب أن يكون تصميم ال قية اح سو شاء حملات  يمكنك إ

د  شاء بر ك ع إ و ال م من ذلك  عة ومتقنة، ولكن الأ ي را و د الك شاء رسائل بر ك ع إ ولة، ولا توجد حاجة لل س لة  ي يمثل العلامة ومذ و إلك

سيطة، ا  ذا  كث من الأحيان إبقا ع  ة، وقد  مكنك دائما تحس التجار اراتك.و  ن التصميم لاحقا مع تطور م

 
شيمب  ستخدم منصة ميل  ي.    Mailchimpس و يد الإلك ق ع ال سو شاء حساب خاص بك وذلك لاستخدامه  ال   من أجل إ

ب  ش شاء حساب ع منصة ميل  شاء حساب ابدأ بإ   إ

زء العم    ا

يل  من • شيمب ال اص بك         Mailchimpصة ميل  ساب ا        اعدادات ا

ات الاتصال  • ات الاتصال من ملف   –إضافة ج ات الاتصال     تحميل ج   تنظيم  ج

  
 

 

 

 
شيمب  شأت حسابا ع منصة ميل  ل أك تحديدا، ست   ،Mailchimpعد أن أ ش ي. و و يد الإلك قية ع ال سو شاء حملة  يمكنك الآن البدء  إ

ي خاصا بالإعلان  و يدك الإلك دث وكذلك  Announcement Emailقالبا ل اصة بك عن ا ات الاتصال ا رجان التمور، من أجل إعلام ج عن م

خ الذي سيقام فيه.  الوقت والتار

 
دث.  ذا ا دث، عليك اختيار قالتا مناسبا ل ضور ا اصة بك  ات الاتصال ا ي لدعوة ج و د إلك د إرسال بر   إذا كنت تر

زء العم    ا

ي   • و يد الإلك ي      ادراج الشعار      اختبار قالب ال   ادراج ملصق إعلا

سيق القالب      إدراج نص   • يد الإ    ت ي  المعاينة ال و   لك

ي   • و يد الإلك ي      إرسال ال و يد الإلك     حفظ قالب ال

ي: الثالثالدرس  و يد الإلك ق ع ال سو  حملة ال
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css 


 

 

صائص    ا
اصية   مثال   الوصف  ا

  (Border) الإطار
ل صندوق حدود سواء    ا أم لا، ئيان مر ل

ل صندوق عن  بحيث ن حافة  ذا الإطار ب   الآخر يفصل 
  

امش وامش خارج   (Margin) ال ي ال   .حدود الإطارتأ

  

و المسافة ما   (Padding) الفراغ ن الإطار و الفراغ  توى  ب   .ا

  

مجة  الثالثةالوحدة  شع    باستخدام لغة المتقدمة  : ال   HTMLترم النص ال
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Responsive Website 

ا الموقع  ستجيب ف ر ال  ذا الموقع خصائص  المستخدم و  لسلوكو أحد أساليب التصميم والتطو ستخدمه  تصفح  از الذي    ا

ات عديدة مثل:   شغيل،  نظام الشاشة و  موذلك وفق متغ   الشاشة، وذلك باستخدام مخططات وصور مرنة  الموقع  واتجاهال

ندف  ة المستخدم تحس  تجر

 

   
1  ولة التحديث س    ام اسب وتطبيقاته، أو موقع خاص  زة ا ي لمستخدمي أج و شاء موقع إلك لفة إ إن ت

ذا يمكن  لفاء ول عد م واتف الذكية  ي المستجيب ال و شاء الموقع الإلك توف المال من خلال إ

ن.  بحيث يناسب جميع المستخدم 
2 ة المستخدم ن تجر تحس   .د ل ع مدير الموقع تحديث موقع واحد فقط، مما يوفر الكث من الوقت وا س 
3 توف المال    دمات ميع ا لة وممتعة  ة تصفح س ع أن يق  يوفر تجر والمنتجات ع الموقع، مما 

ارته للموقع.  د من الوقت أثناء ز المستخدم المز 
 

 

ستخدم  ونية المستجيبة، فإنك  مكنك أيضا استخدام   ع شبكة تخطيطية Yو X إحداثياتعند تصميم الصفحات الإلك سبو المكونة  ال

ات ال   رض الثابتة. عللصورة بدلا من متغ

م  ا ليناسب  م غي  ذه الإعدادات تخطيطا مرنا للصفحة يمكن  از تمنحك    العرض  ج

ي أو مستجيب، عليك إضافة إطار العرض ميت شاء مخطط دينامي  وسم    Media Queriesمع استعلامات الوسائط  Meta Viewport  ا ولإ

<Meta>  داخل مقطعHTML.  

Viewport  

تم التحكم فيه بواسطة وسمالعرض إن إطار  ونية، و ولتحقيق الاستجابة  تصميم     <Meta>و المنطقة المرئية للمستخدم من الصفحة الإلك

ي، يكون التنفيذ القيا لإطار  و ي:العرض  الموقع الإلك   الأ

 العرض Width   ونية المعروضة لضبط  الصفحة الإلك

از  وفقا لعرض ا

  ن أن مستوى التكب للصفحة ال يتم    Zoom Level ح

و  ا أولا بواسطة المتصفح    %. 100تحميل

  

ونية العرض بدون وسم إطار  واتف الذكية الصفحات الإلك عرض متصفحات ال ا  عميناء  ، ثم يصغر اسب المكت رض قيا لشاشة ا

ي  و نما يتكيف الموقع الإلك ا، ب يجة لذلك يحتاج المستخدم إ تكب الصفحة ليتمكن من تصفح ي. ن اتف الذ المتصفح لتلائم شاشة ال

م الشاشة. المستجيب مع الم غض النظر عن  زة الذكية  تلفة  الأج   تصفحات ا

 

 

 

 

  

ونية الدرس الأول:  اقع الإلك  التصميم المستجيب للمو
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 CSS يمكنك أيضا إضافة استعلام الوسائط  ملف

اية   ونية   خار الذي يُصمم الصفحة الإلك

  .CSS ملف

  

  

  

  

  

  

  

  

 

م الشاشة ال يتم تحميل   اص بك يتغ طبقا  عل البوم الصور ا حان الوقت 

ع أن عناصر الصفحة ذا  ا، و از  الصفحة عل ل مختلف ع شاشة ج ش ر  ستظ

ي اتف الذ از لو أو ع  اسب، أو ع ج  .ا

 CSS فيما ي سيضاف استعلاما وسائط  ملف

  

 

ونية  المتصفح ، CSS احفظ ملف ثم افتح الصفحة الإلك

عاد الصور تتغ   م نافذة المتصفح، فإن أ غي  عند 

  .استعلامات الوسائط حسب

 

  

 (Menu) 

زة  ل مختلف  الأج ش ا  القائمة  قسم يحتوي ع عناصر يجب عرض

مكنك استخدام استعلام الوسائط  تلفة، و سيقا  الت

ل تخطيط القائمة   ش م الذي  عناصر القائمة. يجب إضافة المقطع ال

  .CSS الفئة المقابلة لملف

  

  

ي   و سيق مستجيب لعناصر القائمة، لموقع إلك شاء ت لذلك، من أجل إ

 م كرة القدم، يجب عليك إضافة استعلام وسائط  

ار وحفظ الملف مرة أخرى  CSS ملف يمكن أن يحتوي استعلام ا

يجة التالية   :الوسائط ع الن
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ونية التفاعلية جافاسكر اقع الإلك ستخدم المو غي محتواه وفقا لذلك،  مكنه  ي التفاع مدخلات المستخدم و و ا،  يقبل الموقع الإلك ر ت لتطو

ستخدم لغات  نما  ن. ب ضافة عناصر تفاعلية تجذب المستخدم ونية. CSSو  HTMLو ية ونمط للصفحات الإلك  لإعطاء ب

اص بك من أجل: يمكنك استخدام  ي ا و ت ع الموقع الإلك   جافا سكر

خ والوقت. - ة مدخلات المستخدم.  -          عرض التار   التحقق من 

وار  - عات ا ثقة ومر افذ المن . -        عرض النو سدلة الديناميكية ، إ   القوائم الم

تبدون  ونية ثابتة ع الإن90، ستكون جافا سكر   نت. % من الصفحات الإلك

ت   JavaScriptلغة جافا سكر

ت ( شع  JSجافا سكر مل صفحات لغة ترم النص ال ستخدم  أك ديناميكية وتفاعلية، وال لا يمكن    HTML)  لغة برمجة عالية المستوى 

ا باستخدام برمجة  سيق النمطية    HTMLإجراؤ     CSSالمادية وصفحات الت

ت يمكنك: باستخدام لغة جافا    سكر

ا باستخدام  محتوى عديل  • شاؤ   .HTMLالصفحة ال تم إ

م  خصائصغي  • ونية.  HTMLالمقطع ال   المستخدم  الصفحة الإلك

م  المقطعغي  • ونية.  CSSال   المستخدم  الصفحة الإلك

  

ت    عرض رسالة باستخدام لغة جافا سكر

ا:ناك العديد من الطرق  ت م رج باستخدام لغة جافا سكر ا لعرض ا تلفة ال يمكنك استخدام  ا

ند (( )  الكتابةاستخدام دالة   • م  document.write) مس دد    HTML المقطع ال ذه الدالة النص ا عرض  اص بك، حيث  ا

ونية    الصفحة الإلك

يه (()  نافذةاستخدام دالة  • يه يحتوي ع رسالة. t  ( window.alerالتن ع تن شاء مر   لإ

صول استخدام دالة  • ند (() ر ع عنصر من المع ا ذه الدالة العنصر الن من   ، document.getElementById )ف  مس حيث تحدد 

ه إ عنصر آخر.  غي   خلال المعرف و

يالدرس  ي التفاع : الثا و  الموقع الإلك
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   مثال : 
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شاء مقطع  تإ  برم جافا سكر

زالة فئة الاستجابة ن إضافة و بدل ب
ُ
ت الذي يجعل القائمة ت شاء ملف جافا سكر ت عرض   .(responsive) أنت الآن بصدد إ يح برنامج جافا سكر ي

ذا المثال، عندما يكون العرض أقل من  يا.   س ا  ً ر الأيقونةبكسل، فإن  700الأيقونة عندما يكون عرض الشاشة صغ  .عناصر القائمة تختفي وتظ

واتف الذكية حيث ذه الوظيفة  متصفح ال ستخدم 
ُ
تكون الشاشة  عندما يضغط المستخدم ع الأيقونة، يتم عرض عناصر القائمة  عمود. و

ة    صغ

ت بامتداد و خار ومرتبط بملف ".js" يكون ملف جافا سكر   .HTML و

  

عمل الموقع  ي  تلفة ل زة ا ستجيب لشاشات الأج يح و ل  ش ي  و   الإلك

م التا إ ملف  ار ثم حفظ الملف CSS يجب عليك إضافة المقطع ال   .ا
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ات البحث ن محر  Search Engine Optimization-SEO تحس

ا   ات البحث جميع الإجراءات ال تحتاج ن محر ييقصد بمصط تحس و لية وتركيب محتوى الموقع الإلك   ي

يف وذلك لرفع  لمات   (Ranking)تص ق نتائج البحث باستخدام ال ن له من خلال الوصول إ الموقع عن طر ادة عدد الزائر   المفتاحية الموقع وز

ق   س عن طر  .المدفوعة الإعلاناتالمتعلقة بمحتواه ول

ات البحث ن محر  تقنيات تحس

ركة ع الموقعتوجد  ادة معدل ا تائج جيدة لز ي ب ا وعادة ما تأ ل تنفيذ س  ونظرا  .(Website Traffic العديد من التقنيات ال 

ا عضا م ات البحث تتغ باستمرار، فإليك  ن محر   :الأن تقنيات تحس

  سة: حيث إن وسم العنوان ن الرئ ن العناو اص  محرك ال <title>تحس مةله وزنه ا لمة المفتاحية الم جب أن تكون ال  بحث. و

لمات المفتاحية المناسبة إ رأس الصفحة ان (Header)  البداية، مع إضافة ال  .قدر الإم

   ية أك ع تطلب مساحة تخز ا س ع أ ادم، مما  ية أك ع ا ام مناسبة حيث تتطلب الصور مساحة تخز  اختيار صور بأ

از المستخد يف الموقعج ل سل ع تص ش ا تؤثر   لتحميل
ً

لا ستغرق وقتا طو ا. إن الصور ال   .م ووقتا أطول لتحميل

  اقع بع نتائج المو ات البحث لت ن محر ما للغاية  تحس ا م ً بع مصط عد الت ُ ركة ع الموقع حيث  بع معدل ا  شغيل أدوات ت

ك بمدى التقدم  جذب خ ن للموقع غ المدفوعة، و د من الزائر  .المز

ات البحث؟   كيفية عمل محر

ات البحث من خلال ثلاث وظائف أساسية   :عمل محر

 (Crawling) الزحف .1

و عملية  شافالزحف  وتات المعروفة باسم برامج الزحف أو العناكب) للعثور ع  الاك قا من الرو ات البحث فر ا محر  ال ترسل ف

ونية، أو صورة، أو مقطع فيديو، أو ملف توى فقد يكون صفحة إلك  ، وما إ ذلك،  PDF محتوى جديد وحديث. يمكن أن يختلف ا

تو  شاف ا توى، يتم اك غض النظر عن ا ق الروابطولكن   .ى عن طر

ذه الصفحات للعثور  Google (bot) فمثلا، يبدأ جوجل بوت  بع الروابط الموجودة ع  ونية، ثم ي عض الصفحات الإلك  بجلب 

ن ضافته إ  URL ع عناو ذا، يكون الزاحف قادرًا ع العثور ع محتوى جديد و  جديدة من خلال التنقل ع طول مسار الروابط 

رس م  حرك البحث جوجل ف

رسة .2  (Indexing) الف

رسة  عملية  نالف توى الموجود أثناء عملية الزحف تنظيم و  تخز  ا

و  رس  ن بيانات قاعدةالف ا لاحقا عندما يبحث المستخدم عن معلومات.   URLمة لعناو داد تم اس شفة، وال س   المك

يجة للاستعلامات ذات الصلة بمجرد ا كن تم عرض رس س  .إدراج الصفحة  الف

ب  .3 ت  (Ranking) ال

و عملية  ب  ت ب نتائج البحثال   حسب الصلة بالاستعلامات من الأك صلة إ الأقل صلة بالموضوع.  ترت

ل عام، يمكنك  عتقد أن الموقع مرتبط بالاستعلام ش ان محرك البحث  لما  ي بأع صلة،  و يف موقع إلك لما تم تص اض أنه    .اف
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ونية   عرض صفحة إلك

از آخر من أجل  از اللو أو متصفح ج اسب أو ا اتف أو ا ا ال و العملية ال يجب أن يمر  ونية جلبالعرض   .للمستخدم صفحة إلك

، اعتمادًا ع 
ً

لا ستغرق عملية العرض وقتا طو ا ميمكن أن  اب إل تلفة ال يجب ع متصفحك الذ ا  وكمية تلك الموارد ا   .وجل

  ات البحث ن محر يار الأقل ملاءمة لتحس  العرض من جانب العميل: ا

از  يُقصد بالعرض من جانب العميل ونية. بدلا من تجميع الصفحة  عرض المستخدم الذي يقوم بالبحثأن العميل ج محتوى الصفحة الإلك

ا إ متصفحك يتم إرسال الصفحة إ المستعرض ادم ثم إرسال اص بك  ع ا توى.  مفككةا ل ا عمل ع تحميل وجمع  ا المتصفح  ، تار

ادم، ومعا داد البيانات من ا ع أنه يتم اس ا ع المستخدم ا ذا   .المتصفح لعرض

  ات البحث ن محر ن لتحس ن الاقتصادي يار المفضل لكبار المسؤول ادم ا  العرض من جانب ا

ادم او  الأساس الأسلوب الذي يتم فيه عرض الصفحة   العرض من جانب ا ادم بواسطة بأكمل   . ا

امل إ العميل  ملة بال ادم الصفحة ا سلم ا ادم، وس   .سيطلب العميل المعلومات من ا

ن  قت ايا وعيوب الطر  مز

ن الاقتصادي ادم مفيدا لكبار المسؤول توى موجود ع نعد العرض من جانب ا ادم؛ لأن ا ات   قبل أن يحصل عليه العميل، لذلك ا ر يمكن 

رسته إليه و  الزحفالبحث  ب ف ونية. ولكن بأداء  أفضل، مما يؤدي إ ترت ادم صفحة جديدة   أقلوحركة مرور أك ع الصفحة الإلك عند عرض ا

ديد فقط توى ا س ا ل مرة، ول امل    .بال

  

  

  

ادم  العرض من جانب العميل   العرض من جانب ا

  المزايا 

ة تفاعلات الموقع   ات البحث    .كث ر ات البحث  الزحف يمكن ا ن محر   إ الموقع لتحس

ع عرض   عد التحميل الأو  سر   .أسرع تحميل الصفحة الأولية    للموقع 

ب  لتطبيقات مناسب     .الثابتة مناسب للمواقع   الو

ت   مكتبات اختيار قوي من      جافا سكر

  العيوب 

ل عام   انخفاض  ش ات البحث  ن محر ة   .تحس ادم   ك   .طلبات ا

ل عام  بطيء عرض    .الوقت من    دا قد يتطلب التحميل الأو مز ش   .للصفحة 

الات   يتطلب    .املة إعادة تحميل الصفحة    .مكتبة خارجية  معظم ا

  قليلة تفاعلات الموقع   
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دف  و ال ة الرقمية  ور من الرسائل الإخبار م م  إعلام ا اص  ي ا و يد الإلك عرض داخل عميل ال ي  و د إلك   من خلال رسالة بر

ي  و يد الإلك عميل ال قصد  ا وما إ : و رسال ي و و يد الإلك ور لقراءة رسائل ال م ستخدمه ا اسب الذي    . ذلكبرنامج ا

د ذا لم تراع فلن تكون الرسالة ال تر ة، و ل التخطيط والتصميم  الرسالة الإخبار سيق وش م وت ناك قيودا تتعلق ب ع أن  ذا  ا فعالة.  و   إرسال

ة العامة  ة قالب الرسالة الإخبار   نا يمكنك رؤ

 : سة    الأجزاء الرئ

توى مرتبط رأس>  ي). الصفحة (حيث يجب أن يكون ا و يد الإلك   ا بمرسل ال

ة (العنوان، النص، الصورة). محتوى >    الرسالة الإخبار

  (الذي يحتوي عادة ع روابط).  التذييل> 

  

  

ية   ذه الب ة  شاء رسالة إخبار   .HTMLمن الأفضل استخدام جدول  ، HTMLلإ

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

ة : الثالثالدرس   الرقمية الرسائل الإخبار
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شاء الرسائل  ة الرقمية إ  الإخبار

داول   شاء ا علمت كيفية إ ة الرقمية  HTMLلقد  شاء الرسالة الإخبار ا لإ مكنك استخدام  .، و

ة  شاء الرسالة الإخبار   :خطوات إ

ة  محتوى تحديد   .1  الرسالة الإخبار

ة  ضبط  .2 ل الرسالة الإخبار  ي

شاء  .3 س فيه، ثم    HTMLملف   إ توى الرئ ة  (Style)استكماله، وضبط نمط ووضع ا  .الرسالة الإخبار

اتف الذكية  تبار اخ  .4 و ة ع ال  .مدى استجابة الرسالة الإخبار
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